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Le imprese di locazione puntano sempre pit alla diffusione di automobili
che rispettano fin da ora le future norme antinquinamento ambientale

di Pierluigi Bonora
(Hanno collaborato Marco de Rosa, Diego Luigi Marin, Antonio Risolo)

a grande sfida che il settore delle flot-

I te aziendali sta affrontando si chia-
a mobilita sostenibile. Linput che

arriva dall’Aniasa, ’associazione di cate-
goria aderente a Confindustria, & chiaro:
dare un forte segnale in direzione dell’im-

pegno del comparto a favore della diffu-

sione di veicoli dotati di motorizzazioni
che gia rispondono alle future norme an-
tinquinamento. E i primi mesi del 2008,
a tale proposito, hanno segnato un im-
portante aumento delle vetture aziendali
a basso impatto ambientale.

La crescita, che I’Aniasa ha stimato nel

100% rispetto allo scorso anno, riguarda
automobili le cui motorizzazioni rispet-
tano 1 parametri Euro 5, oppure sono di
tipo bi-fuel (benzina abbinata a Gpl 0 me-
tano). Le oltre 2mila unita raggiunte rap-
presentano ancora un numero piuttosto
contenuto, ma il dato significativo resta
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ti: il 2007 e
stato |'anno re-
cord per le immatricola-
zioni di veicoli nuovi alimentati a metano
(pitt 132% come informa "Osservatorio
Metanauto).
A concorrere alla maggiore attenzione
verso la mobilita sostenibile sono diversi
fattori: la policy delle aziende, la volon-
ta di assicurarsi un’immagine il pitt “ver-
de” possibile da parte dei fruitori del ser-
vizio e, particolare per nulla trascurabile,
le limitazioni alla circolazione nei centri
urbani con la possibilita che 'Ecopass in-
trodotto a Milano sia solo I'inizio di una

nuovastret-

ta generale al traffico

da parte delle ammini-
strazioni comunali.

Non ¢’¢ societa fornitrice

di veicoli per le flotte aziendali

nosciuti solo in parte dallo Stato. Ecco
perché, nel suo piano programmatico, il
neopresidente dell’Aniasa, Roberto Luc-
chini (Avis), ha posto come priorita I'in-
tensificazione del dialogo con gli organi
di governo. In pratica, ha ribadito Luc-
chini, «vogliamo essere riconosciuti come
partner credibili ed elemento chiave di un
ampio progetto di mobilita sostenibile».
1l settore delle flotte e del noleggio chie-
de a gran voce di poter beneficiare degli
ecoincentivi, concessi invece «all’altra
parte dell’auto aziendale», spiega Luc-
chini, «ovvero la proprieta ¢ il leasing».

’Aniasa non nasconde il proprio disap-

Le top 15 del noleggio

a lungo termine

(gennaio - luglio 2007)
Modello

Grande Punto - Fiat
Panda - Fiat

159 - Alfa Romeo
Passat - Volkswagen
Focus - Ford

Croma - Fiat

Share
18%
10%

8%
7%
6%
6%

|
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la tenden- che non abbia dedicato al capitolo “mo- Brave - Fiat 4%
za che & in  bilita sostenibile” risorse finanziarie allo C4 - Citrogn 3%
continua scopo di promuovere all’esterno e nei Doblo - Fiat 3%
crescita. confronti della potenziale clientela il suo Stilo - Fiat 3%
Un esem- volto ecologico. Gli sforzi del comparto - —
pio per tut-  in questa direzione vengono, perd, rico- fitria 5 BMX o

-
~N

A4 - Audi

Astra - Opel
Mégane - Renault
Golf - Volkswagen

2%
2%
2%
2%

Fonte: Aniasa
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u Il made in ltaly stravince

Tra i dieci modelli pidr utilizzati in
Italia nel noleggio a lungo termine,
sette sono italiani.
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Flotte eco-compatibili con Arval

Se la mobilita sostenibile diventa un elemento  Italia e nel mondo», in collaborazione con
cardine delle car policy aziendali, il noleggioa il progetto Impatto Zero di LifeGate, volto
{ungo termine si propone come unia concreta a concretare gli intenti del protocollo di
chiave di volta: «Mezzi ‘induinahti sostituiti Kyoto. Inoltre, Ecopolis Fleet abbina alla
da veicoli a basso impatto ambientale in loca-  sostenibilita precisi criteri di salvaguar-
Zione», sottolinea Paolo Ghinolfi, Ad di | jal, dia: i veicoli aziendali sono equipaggiati
«che dungue vengono sempre mantenuti al di serie con un set completo di dispositivi
meglio e rimpiazzati nell'arco di qualche anno.  per la sicurezza attiva e passiva e ai condu-
Tutto cid nel quadro di un approccio pill ampio  centi viene offerta la partecipazione ad apposi-
che si lega alla responsabilita sociale d'impre- ti corsi di guida sicura. La seconda iniziativa, :
sa, perché la convivenza con le auto e il rispet- denominata Ecopolis Mobility Point, consi-

to dell’ambiente sona entrambi imprescindi- ste nel coinvolgere nello sforzo verso una
bili». Ecco allora le nuove iniziative di Arval, maggiore responsabilita sociale anche
|anciate nell’ambito di un progetto di mobilita la filiera dei fornitori: «Si tratta»,
responsabile e sostenibile awviato nel 2005: «Il  spiega Ghinolfi, «di una rosa selezio-
programma Ecopolis Fleet risponde all’esigen-  nata all’interno della piti vasta rete di

7a di rendere eco-compatibili le flotte aziendali  officine partner di Arval che pensano e
dei clienti attraverso il calcolo della CO2 dei agiscono in linea con questo impegno. S
parchi auto e una consulenza a tutto tondo differenziano dalle altre sia per la scelta
per la composizione di nuove flotte di veicoli di uno stile di lavoro rispettoso dell'am-
a basso impatto ambientale, con I'impegno di biente e delle persone, sia per I'adozione di
compensare le emissioni di anidride carbonica  comportamenti virtuosi, rivolti a promuovere
prowedendo alla riforestazione di aree verdi in  una cultura di sostenibilita». m

e
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punto per essere stata esclusa, nel corso
delle ultime due Finanziarie, dai bonus
introdotti per svecchiare e rendere piu si-
curo il parco circolante. E questo nono-
stante I’apporto sempre piu consistente
ai processi di riduzione delle emissioni
di anidride carbonica. E come se lo Stato
snobbasse il peso che il settore delle flot-
te aziendali e del noleggio ha sull’econo-
mia del Paese. Non puo sfuggire, infatti,
come il crescente successo delle vetture in
noleggio sia connesso al graduale e conti-
nuo passaggio delle aziende, nella gestio-
ne delle proprie flotte, dalla proprieta e
dal leasing finanziario alla formula del
“lungo termine”, secondo una dinamica
gia riscontrata nei principali Paesi occi-
dentali.
Non ¢ dunque un caso che nel primo
quadrimestre dell’anno le immatricola-
zioni di vetture adibite al noleggio han-
no rappresentato circa il 14% del merca-
to nazionale, con un aumento del 10%
sullo stesso arco di tempo del 2007. E se
si considera I'ultimo esercizio, influenza-
to perd da una normativa fiscale penaliz-
zante e oggetto di continui cam-
biamenti, si nota come il
comparto abbia rap-

Renault cavalca
I “onda ecologica”

Ridurre | consumi e garantire la mobilita
alle aziendali: due esigenze stringenti
che trovano nel Gp\ una risposta immedia-
ta. Cosi Renault, che gia cavalca I"onda
verde” affidandc dl marchio Eco2 i pro
pri veicoli votati alla massima economia e
eco-compatibilita, si lancia in una promo-
zione su larga scala con I'offerta dell'im-
planto a gas sull’intera gamma. Dice Adau-
to Quadrelli, responsabile marketing flotte
di Renault Italia: «l'operazione e appena
cominciata e sta gia dando ottimi frut-
ti, considerando la crescente richiesta di
vumne a Gpl, dalla Twingo all'E d
parte d tu[ta la clientela, dai pnva*z alle
Che per le proprie car policy pos-
scegliere I'abbinata economico-ecolo-
gica adottando un veicolo marchiato Eco2,
ossia prodotto in siti certificati I1so 14001,
con emissioni di CO

presentato un fatturato di 4,6 miliardi
e circa 350mila veicoli immatricolati, di
cui 50mila furgoni. Per non parlare del-
Poccupazione, aumentata nell’ultimo
anno di circa il 4% a 8.500 addetti.

In generale, sempre nel 2007, le
imprese italiane hanno sbor-
sato 12,8 miliardi di euro
per lacquisto di autovei-
coli, con una crescita del
4,42%. Dincremento del-
la spesa sostenuta ¢ dovuto
in piccola parte a una lievi-

M € Giugno 2008

vero alimentabile con biocarburanti, rici-
clabile al 95% e con il 5% delle plastiche
derivante da materiale di recupero». A due
anni e mezzo fa risale la costituzione della
divisione Renault Business, che nel 2007
ha venduto circa 60mila veicoli aziendali,
fra vetture e mezzi commerciali. «| cardini
della proposta sono la flessibilita del ser-
vizio e l'organizzazione, che fanno il paio
con la sicurezza e I'eco-compatibilita dei
prodotti. Peraltro, Renault & il solo marchio
con 8 modelli cui sono state assegnate cin-
que stelle ai crash-test EuroNcap». Quan-
to alle preferenze delle aziende, I'attuale
best seller Scénic dovrebbe lasciare grada-
tamente il passo alla nuova Laguna nella
versione station wagon SporTour. =

tazione dei prezzi e, in misura pin consi-
stente, alla crescita del numero di auto-
mezzi acquistati.

Al nuovo governo chiederemo...
Le prospettive, a questo punto, dopo il ri-
pristino di una situazione fiscale in linea
con le esigenze del settore (anche se sono
presenti ancora diversi nodi da scioglie-
re), sono positive. «Il settore é ripartito»,
sottolineano all’Aniasa, anche se - come
accennato - sul tavolo del nuovo gover-
no presto arriveranno le istanze del com-
parto. Rimane, infatti, ancora molto
da fare sul versante della sempli-

ficazione.

LTtalia ha al suo attivo
, un sistema di norme fi-
{  scali, per esempio sul
~  noleggio a breve ter-
mine, che e di gran
lunga piu pesante
rispetto a quel-
lo di altri Pae-
si europei. Il che
si traduce, tutte
le volte che viene
chiuso un contrat-
to, in un numero
maggiore di scartof-
fie da compilare con
le inevitabili ripercus-
continua a pag. 106
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Eurotrafic di Total
per gestire i costi

In un mercato in cui i costi di gestione
della flotta veicoli sono tra le principali
voci di spesa, la visione di un fleet ma-
nager o di chi si trova a gestire una flot-
ta deve essere di lungo periodo, e deve
essere in linea con la competenza e il
know how che caratterizza il core busi-
ness dell'impresa.

Sulla base di queste premesse Total [ta-
lia, forte di un'esperienza di oltre 50
anni nel mondo delle carte, propone Eu-
rotrafic, uno strumento che non & solo
un sistema di pagamento o di gestione:
e la soluzione ideale per chi va alla co-
stante ricerca dell'eccellenza, della fun-
zionalita. Insomma, uno strumento uni-
co sul mercato.

Ma in pratica di che cosa stiamo par-
lando? Accettata in circa 3.200 stazio-
ni, Eurotrafic, oltre alle funzionalita di
pagamento dei carburanti, puo gestire
i costi, gestire auto in pool con I'iden-
tificazione e la certificazione del con-
ducente, controllare consumi per auto
e conducenti. |l codice pin pud essere
scelto dal cliente e non cambia in caso
di duplicato della carta, i servizi online
eliminano lavori noiosi e ripetitivi, met-
tendo a disposizione dati e informazio-
ni in tempo reale. Anche dal punto di
vista contabile, |'adattabilita del siste-
ma Eurotrafic alle esigenze del cliente
e esemplare.

Queste sono solo alcune delle funziona-
lita disponibili, che unite a quelle piu
tecniche diventano ottimizzazione ed
efficienza quando sonc applicate alla
realta aziendale del cliente grazie al
supporto dei funzionari Total che non
sono solo degli account, ma dei veri e
propri consulenti strategici. .

=> segue da pag. 104
sioni sul fronte
dei costi. Intan-
to gli operato-
ri del settore guardano
all’evoluzione della domanda cercando
di cogliere tutte le nuove opportunita a
beneficio del business. Dopo aver con-
quistato il segmento delle grandi e medie costi. C’¢ poi la
imprese, 1l comparto, in virti di un’of- cosiddetta “scatola nera”: il
ferta sempre pili mirata e grazie a ope- dispositivo, oltre a garantire
razioni di marketing efficaci, ha ulterior-  risparmi per quanto riguarda i
mente perfezionato i servizi proposti alle  costi assicurativi, grazie al colle-
imprese di minori dimensioni, nonché al ~ gamento satellitare con una centrale ope-
mondo dei professionisti e dei titolari di

partita Iva, che costituiscono I'ambizio-

so obiettivo ancora da conquistare per i Alpha bet ne"e

prossimi anni.

1l concetto di “usare™ qualcosa invece di tOp ten europee

“possedere™ lo stesso oggetto, che vale

per 'automobile ma non solo, si sta fa- Doppiata la boa del decennale celebrato con

cendo strada anche tra gli italiani. E pro- I'ingresso nella top ten europea delle im-

prio questa ¢ un’opportunita sulla quale prese di noleggio a lungo termine, Alphabet

il settore ha puntato i suoi riflettori. Il no- procede sullo slancio di un 2007 concluso

leggio, infatti, ha superato la regola del in positivo: in ltalia, un progresso del 15%

consegnare ¢ riprendere una vettura. E negli ordinativi e una crescita del parco

Iofferta a 360 gradi dei servizi che rap- circolante prossima al 10%, nonostante i

presenta qualcosa di veramente nuovo, a contraccolpi di un quadro fiscale rimasto i

partire - tanto per fare un esempio - da- a lungo incerto. «Il primo trimestre di que- L

gli orizzonti che sono offerti dalle tecno- st'anno», dice Maurizio Ceci, dg della socie- g@

logie. In proposito, elevata richiesta di ta che fa capo al gruppo Bmw, <registra buo- g

navigatori satellitari, con la conseguente ni incrementi: +16% e +5% rispettivamente i

riduzione delle perdite di tempo nel tro- per gli ordini e le nuove immatricolazioni g

vare un determinato indirizzo, rappre- ' rispetto al medesimo periodo del 2007. Il |

senta un modo intelligente per abbattere noleggio a lungo termine mostra una dinami- |

1 consumi ed evitare inutili ingorghi cau- ca di sviluppo sostenuta». Un trend che fa %

sati, per 'appunto, da chi non sa da che societa punta ad accelerare con nuovi servizi f

parte dirigersi. online, contenuti di personalizzazione pit
 spinti e programmi ad hoc per i concessio-

La “scatola nera” per le auto nari Bmw. «Stiamo mettendo a puntos, pre-

Ma anche Internet ¢ da considerare uno cisa Ceci, «un nuovo car configurator perla

strumento ormai indispensabile forza vendita, grazie al quale facilitare |'atti-

nell’ambito della gestione di
una flotta. E questo per avere
sempre sotto controllo il chi-
lometraggio dei veicoli, i con-
sumi di carburante, la manu-
tenzione e le eventuali multe
per infrazione al Codice della
strada. Il web permette cosi ai
responsabili delle flotte nel-
le varie aziende di ottene-
re in tempo reale tutte
le informazioni neces-
sarie. Operazioni del lustro del 33%,
genere, se svolte con i ; mentre le vetture
metodi tradizionali, ri- in gestione hanno
chiederebbero giorni e :
giorni di tempo, con un
indubbio aggravio dei

continua a pag. 108>

vita di consulenza richiesta dai clienti, cui
b seguird un ampliamento delle opzioni di
scelta, pili flessibili e articolate, anche
per il target delle Pmi. Stiamo inve- -
stendo su tutto il nostro team, il prin-
cipale fattore critico di successo, per 3
lorizzare al massimo le conoscenze, il

lavoro di gruppo, I'immagine ]

~di marchio e le capacita
di relazione». A livello
internazionale Alphabet
@ cresciuta nell’ultimo
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