16-APR-2007 il Giornale da pag. 41

Quotidiano Milano Direttore: Maurizio Belpietro Lettori Audipress 648000

NELLE OFFERTE SOLO MODELLI CON FILTRO ANTIPARTICOLATO

Arval, guando 'autonoleggio € ecocompatibile

Valentina Giuli
® Promuovere una cultu-
ra dell’ecocompatibilita tra-
mite 'autonoleggio. Questa
la filosofia di Arval, la socie-
ta specializzata nel noleggio
a lungo termine del gruppo
- Bnp Paribas, che ha chiuso
il 2006 con 100mila veicoli
gestiti (pidt 8,5% sul 2005),
un totale di 39.053 nuove im-
matricolazioni (pil1 52,8%) e
un fatturato che sfiora quo-
ta 750 milioni (pil 16%).
Quella della sostenibilita
ambientale & un’area su cui
Arval sta investendo molto
sia in termini di comunica-
zione sia di tecnologie. Lo
SCOTS0O anno aveva promos-
so l'iniziativa «Lombardia
Verde», patrocinata dal Co-
mune di Milano, per contri-
buire a ridurre I'inquina-
mento nell’area metropoli-
tana tramite la sostituzione
con veicoli commerciali Eu-
ro4 in noleggio a lungo ter-
mine. Altra iniziativa di Ar-
val & stata la pubblicazione,
a novembre, dell’opuscolo
«Management del rischio
stradale. Fate la vosira auto-
diagnosi», una piceola gui-
da per i responsabili di flot-
ta delle aziende clienti su co-
me diminuire le probabilita
del rischio negli spostamen-
ti dilavoro,attuando una se-
rie di misure correttive nel-
la gestione del parco auto.
«Per creare cultura basta-
no anche piccole iniziative -
afferma Paolo Carrozza, re-
sponsabile marketing di Ar-
val - come la nostra decisio-
ne di proporre nelle nuove
offerte di noleggio a lungo
termine solo modelli con il
filtro attivo antiparticolato,
in grado di ridurre quasi a
zero le emissioni nocive nell’
aria. Abbiamo studiato at-
tente politiche di pricing,
per coniugare imperativi di
sostenihilita, esigenze di li-
bertd negli spostamenti e Prcoemede azence [ T
nella mobilita (senza neces- ;
sita di attuare i blocchi del
traffico), comportamenti
ecocompatibili ed esigenze
economiche delle aziende
clienti».




