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Nelfuturo delle aziende ci sara sempre piuiil “lungo termine”

E’ it dato pit importante che emerge dal Barometro 2006 di Arval, una ricerca mirata sul rapporto tra compagnie di noleggio e industria. Quali sono
le auto piti richieste e in base a quali parametri: dalla sicurezza al prezzo sino al trattamento fiscale e al comfort. L'interesse per le vetture “pulite”
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Roma
ra gli strumenti principali
" | permonitorare le tendenze
del mercato delle flotte
aziendali, ha assunto un posi-
zione di assolutorilievo il Baro-
metrodi Arval, una delle princi-
pali aziende del settore.
-Si tratta di una pubblicazione
a diffusione annuale, realizzato
in collaborazione con 1’istituto
diricercainternazionale Tns In-
fratest, che & ormai diventato,
assieme al tradizionale rappor-
to di Aniasa, un servizio
fondamentale per il set-
tore. Si tratta 1n pratica
di uno spaccato sul
mondo delle Piccolissi-
me Imprese, delle Pmie
delle Grandi Aziende,
definito barometro per-
ché il primo obiettivo &
quello di “misurare” 1
diversi aspetti del mondo del-
I"automotive. Gli strumenti per
la sua realizzazione sono una
serie di interviste e domande re-
lative all’uso dell’auto azienda-
le, dai metodi di finanziamento
sino a tematiche quali sicurez-
za, ambiente e benefit: Un’ini-
ziativanatanel 2003 in Francia,
dove & ormai un indispensabile
vademecum per tutti i profes-
sionisti del settore e importata
da Arval, connotevole successo
ed interesse anche in Italia. Al
momento & in preparazione il
terzo volume dedicato al nostro
paese, che verra presentato uffi-
clalmente nel prossimo mese di

giugno.

I.dati del barometro 2006 per-
mettono perd gia di tracciare un
importante quadro della realta
italiananel settore dell’ autorno-
tive. La ricerca & stata condotta

su un campione di 400
imprese italiane attra-
verso_interviste telefo-

Sono stati
intervistati
i “decision
maker” di
quatirocento
imprese

nicheairelatividecision
maker. Per offtire una
panoramiica il pit com-
pleta possibile si & cer-
cato di dividere in ma-
niera equilibrata i sog-
getti intervistati: 170
appartengono cosialle Piccolis-
sime Imprese (Pi, con meno di
dieci dipendenti), altrettanti al-
le Medie e Medio-Grandi Im-
prese (Pmi, da diecl a novanta-
nove dipendenti, e Mgi, fino a
999), mentre 60 alle Grandi
Aziende (Ga, da mille dipen-
dentiin su): unapercentuale che
cerca di riflettere quella del
mercato italiano del settore.

11 dato pit importante e netto
del Barometro 2006 rileva co-
me il noleggio a lungo termine
sia la pratica di finanziamento
pit diffusa nel mondo delle
Grandi Aziende (77%) e delle
Medio Grandi Imprese (52%).

Decisamente meno diffuso in-
vece tra le Piccolissime Impre-
se e le Medie, dove & praticato
soloperil 5%e 12%.11trend po-
sitivo relativo al noleggio & co-
munque comprovato dalle sua
conoscenza anche da parte di
chinon se ne serve: i149% delle
imprese pit piccole afferma, in-
fatti, di congscerlo mentre il
19% dice di comprenderne i
principi molto bene. Percentua-
1i incoraggianti anche nelle
Pmi, dove il 64% sa cos’¢ il no-
leggio a lungo termine ¢ il 40%
addirittura molto bene. Mai da-
ti forse pilt positivi che lo -
guardano sono quelli riferiti al-
le intenzioni di spesa per i pros-
simi tre anni. Tra le varie forme
di finanziamento quella del no-~
leggio & decisamente la piu in-
dicata dai soggetti intervistati:
ben il 66% delle Grandi Azien-
de ha intenzione di svilupparlo,
percentuale che & del 46%perle
Mgi, del 10% per le Pmi e del

Gli optional
pii richiesti
sono l'aria
condizionata
PEspegli
arbag laterali

12% per le Pi. In questi ultimi
due settori la percentuale di svi-
luppo piu alta & quella legata al
leasing con opzione di niscatto
(rispettivamente 44% e 34%),
forma di finanziamento che
perd ha anche numeri piuttosto
alti per le intenzioni di fiduzio-
ne (11% e 10%), quasi nulle per
il noleggio.

Anche nel 2006 si conferma
latendenzaallasceltadeiveico-
li in base al principio della sicu-
rezza (20%), seguita dal prezzo
(15%) e, piu staccati, con 1’8%,

il trattamento fiscale, il tipo di
carburante ¢ il comfort. Andan-
dopiunel dettaglio, sievidenzia
come il fattore sicurezza siapri-
mario soprattutto perPi (20%),
Pmi (27%) e Mgi (29%) mentre
giochi ancora un ruolo fonda-
mentale nella scelta dei veicoli
lprezzo (30%) nelle GA. Trale
Pmi, Mgi e GA intervistate, la
sicurezza del conducente viene
tutelata con azioni preventive
quali: training e cosi informati-
vi (37%), dotazione di optional
sui veicoli (33%), attuazione di
politiche di guida
(23%), analisi dei rischi
sustrada (20%). I dispo-

sitivi di sicurezza pitu ri-

chiesti sono invece, nel-
I’ordine, I’aria condi-
zionata con 1'81% delle
preferenze, il sistema di
controllo della stabilita
delveicolo 0 Esp(78%)e gliair-
bag laterali (74%).

Particolare attenzione il Ba-
rometro la dedica al problema
ecologico. Per quanto riguarda
I’utilizzo di veicoli a bassa
emissione di CO2, utilizzati dal
27% delle ditte, emerge come il
41% delle aziende che gia se ne
serve sia intenzionata ad au-
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mentarli nel corso dei prossimi

tre anni, conunapercentualepit
alta- tra le Grandi Aziende
(77%). 11 37% di chi non utiliz-
za auto pulite & invece intenzio-
nato a sexvirsene nel prossimo
futuro (con il 10% degli intervi-
statichehadato’intenzione co-
me certezza). Per quantoriguar-
dailtipodiveicoliecologiciche
s1 intende acquistare prevalgo-
noquelli con filtri antiparticola-
rato (43%) e i veicoli a Gpl
(29%). Seguono, molto distac-
cati, quelli 1bridi (13%), elettri-
ci (12%) e a metano
(5%). Gli aiuti governa-
tivi sono invece lo stru-
mento principale per
convincere chi non uti-
lizza auto aziendali pu-
lite a cambiare: li indica
1173% degli intervistati.
Maggior interesse sa-
rebbe dato anche da prezzi pin
attraenti (52%)edamaggiornu-
mero di punti di rifornimento o
maggior autonomia nei veicoli
(33%). Interesse ¢ perplessita
sembrano quindi correre assie-
me nella scelta dei veicoli puli-
ti, con percentuali, si spera, de-
stinate a crescere nel Barometro
del 2007.

Toyota Prius, con Ia doppia motorizzazione benzina/elettrico

Toyota Prius: grazie alla sua motorizzazione
_ alternativa & molto apprezzata dal mercato,

tanto da essere sempre pit richiesta

per le flotte aziendali

RAlfa 147 a gpl o metano per abbattere I'inquinamente nelle cittd

Alfa 147 1.6: la sua versione a benzina con
Pimpianto a gpl o a metano sara utilizzata nel corso
del 2007 da diverse pubbliche amministrazioni,
insieme alla Fiat Grande Punto 1.4

Fiat Multipla a metano: Genova I'ha sceita per il car sharing

La Fiat Multipla ha una motorizzazione ametano e
per questo viene anche impiegata peril.car
sharing, come dirnostra un’esperienza a Genova.
Trai modelli ecologici & uno dei pil utifizzati
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