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Milano
uovi operatori interna-
zionali che entrano nel
mercato italiano; ac-

cordi con i concessionari per
quelli gia attivi; nuovi servizi
di outsourcmg Il mercato
delle flotte aziendali vive un
periodo di grandi cambia-
menti. Nonostante I’incertez-
za normativa sulla deducibi-
1ita dei costi, infatti, il merca-
to italiano resta tra i pochi in
Europaanonaverancorarag-
giunto il livello di maturita e
questo spinge moltl operatori
a investire massicclamente
sulla Penisola. _
L’ultima novita & ’ingresso
di Ge Capital Solutions nel

ledsing dei veicoli commer-

ciali e industriali. La control-
lata di General Electric, spe-
cializzata nel finanziamento

alle imprese, prova a sfruttare

il suo peso finanziario per far
brecciainun'segmento

<henegliultimi anni ha

subito la concorrenza
del noleggio del lungo
termine, ma che conti-

‘nua a sviluppare un gi-

ro d’affari importante;
quattro

tiamo su un’offerta a
due piani, con la possi-

bilita per le aziende di

scegliere tra leasing e
locazione, in base alle
necessitda specifiche

‘—. spiega- Riccardo

Rosa, direttore com-
merciale della divisio-

ne. equipment finan-
cing — L Ttalia € uno dei mer-
cati pil promettenti nel medio
periodo: se; infatti, il compar-
to dei camion ha raggn.mto un
livello di maturita simile ad al-
tri paesi europei, i sono mar-
gini di crescita nel segmento
dei veicoli.commerciali».

In particolare la locazione .

del parco auto con possibilita
di riscatto del mezzo si sta
diffondendo come alternativa

"ai canali classici di finanzia-
‘mento. L’azienda utilizzatri-

cenon & costrettaa sborsarein

~un’unica soluzione per 1’ac-

quisto del parco macchirne,
ma dilaziona la.spesa, usu-

fruendo al contempo dei ser-

vizi forniti dalla societd di’

leasing, in particolare quelli

che riguardano la manuten--

zione ordinaria e straordina-
ria e 1€ assicurazioni.

I'servizi sono il fulcro intor-

no al quale si sta muovendo

tutto il settore della gestione

deiveicoli comme_l_'ciqli, Infat-
ti Aniasa (I’associazione. ita-
liana autonoleggio) rileva che

nei primi mesi del 2007 il
comparto & stato 1’unico a cre-
scere-all’interno di un merca-
to delle flotte aziendali
fiaccato dall’incertez-
za normativa sulla de-
ducibilita fiscale e da
una serie di pronunce
giurisprudenziali in
contrasto fra loro.
Quindi, anche se ral-
lentano le immatrico-
lazioni, cresce la do-
manda di servizi da
parte di chi ¢ gia clien-
te e questo si traduce in
margini piu elevati per
gli operatori del setto-

re. L’avanzata dei ser-.

vizicoinvolge anche le

auto che le aziende

scelgono di mantenere
in proprieta, affidandone la
sola gestione a operatori terzi:
il cos:ddetto “fleet manage-
ment”, che al momento inIta-
liavale 155 milioni di euro, ma
nell’ultimoe anno & cresciuto al
ritmo del 20%. Un mercato
che coinvolge sia le aziende
tradizionall dell’autonoleg-
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gio, {case "automobilistiche,

concessionari ¢ imprese spe-
cializzate), sia quelle di lea-
_sing. Oltre alla Pubblica Am-
ministrazione, che pud éster-
nalizzare la gestione degli au-
toveicoliaprivati professioni-
sti, garantendosi cosi una mi-
gliore qualitd del servizi e
costi certi.

«La domanda di servizi non’
arriva pin solo_dalle grandi
aziende, ma anche dalle pmi e
dai professmmstx» osserva
Laurent Saucié, amministra-
tore delegato di Ald Automo-
tive, controllata di Societé
Générale. Una platea di sva-
riati milioni di persone che per
molti anni hanno gestito in
proprio gli autoveicoli com-
merciali per via dej costi-ele-
vati dell’autonoleggio. «Il
quadro negli ultimi- tempi &
mutato — prosegue Saucic —
grazieaunaseriediaccorditra
le aziende che gestiscono le
flotte e i venditori sul territo-
rio, case automgbilistiche o
congcessionari. Questocambio
di rotta consente da uita parte
diridurre i costi a.¢arico di chi
fornisge il servizio e dall’altro
di garantire un rapporto perso-.
nalepiu stretto, condizione es-
senziale per sfondare nel mer-
cato dei professmnlsu € delle
pmi». . .

Sta, dunque, camblando il
ruolo degli_ stessi coricessio-.
nari: «Se prirha si gccupavano
solo. di venderé ’automobile
— aggiunge - Saucié — ‘oggi
possonocedere il mezzo all’a-
ziendadi autonolegglo egesti-
re in prima persona i serviziy.,
La societa francese ha realiz:
zato un portale Internet ded;-
cato ai partner, che'i consente a.

‘Concessionari; _brokere agenti.

“offrire un:

sul territorio di’consultare in

“tempo real€ la sithazione del
‘cliente e oftimizzare gli inter-
ventlsullaﬂottacommermale. :

- Gli operatori- di mercato ri-.

tengono che .i grandi’ movi-
menti sul versante dell’ offerta

‘¢ della distribuzione dureran- -
110 ancora per mOltl mem, ma -’
g1a siregistrano i primi segna- |

.di consolidamento. «le
grandl fusioni bancarie degli
‘ultimi anni hanno influenzato
Yofferta di léasing — com-
mernta Rosa — Numerose so-

‘cieta sono state accorpate con
T*obiettivo di ridurre i costie
pxattafonna u.mta- :

ria di servizi».

. Lostesso dlscorso valep 13
nolegglo -2, lango - termine;
«ACqmstar : migliaia di-autd’
per poi assegnarfe ai:singoli

‘clienti richiede una grande di-

sponibilita fmanzmna — an-
nota:Paolo Ghinolfi, amuimini-

“stratore delegato.di Arval, del
‘gruppo: Bnp.,] Panbas — Inol-

tre; cOh una struftura di grandi

-dimehsioni, si ottengono eco-

nomie di scala, chie consento-
no-di réstare. compeutlvx in un
mercato sempre pili competi-
tivo. Senza trascurare la qua-
lita dei servizi, che pud essere
innalzata“con 1’adozione di
tecnologle e. ‘metodologle di
lavoro gia s
successo in

Il fieet:
management
vale 155
milioni, con
un aumento
del 20%
nelPultimo
anno
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