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Pit ¢ esteso il parco auto, maggiori sono i costi e la necessita di esternalizzare

SE C’E LA STAZZA, M

CGLIO IL NLT

Ma il possesso del mezzo non deve superare i 5 anni

Mag 2007

Mag 2006

La struttura del mercato italiano dell'automobile
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€ Privato 208.321 190.825 l.033.6_63 961.076 84,93 83,46 87,03 85,79
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Elaborazioni Unrae su dati del CED - Ministers Trasporti al 31/05/2007 (Aut Min, DO9420/H4)

I MARIO VALDO Un vero e proprio boom, quindi, dal noleggio a lungo termine.

Per I’approvvigionamento del
parco auto, il noleggio a lungo
termine (nlt) resta Ia soluzione pre-
ferita dalle grandi e medie imprese.
Leasing e acquisto, invece, hanno
appeal sulle aziende di piccole di-
mensioni e sui professionist.
Perché questo? La questione si
gioca sulle spese di gestione. Piliil
parco vetture & ampio, maggiori
sono i costi. E a quel punto risulta
pill conveniente, per I’azienda,
esternalizzare le spese. affidandosi
al noleggio a lungo termine. Che,
stando a1 dati elaborati dall’ Aniasa
(I'Associazione dell'industria del-
l'autonoleggio e dei servizi auto-
mobilistici), nel 2006 & in costante
crescita e punta a conquistare an-
che la fetta di mercato riservata a
leasing e acquisto. Basti pensare
che negli ultimi dieci anni il setto-
re dell'autonoleggio & passato da
76 mila a oltre 600 mila vetture ge-
stite, con un fatturato che € schiz-
zato da455 milioni a oltre 4 miliar-
di di euro nel 2006. Solo nello
scorso anno, inoltre, 1a crescita del
giro d'affari & stata del 10%, men-
tre il numero di veicoli ha subito un
incremento del 9%.

che, per quanto riguarda il noleg-
gio alungo termine, ha visto un in-
cremento del 12% del fatturato, sa-
lito a 3.051 milioni di euro, con un
parco circolante di 521 mila veico-
1i,1'11% in pit1 rispetto al 2005.

Le automobili 1a fanno da padro-
ne, con una rappresentanza del
72% del mercato contro il 20% di
furgoni e minibus e il 7% delle
moto. Ma nonostante questi dati
inequivocabili, il settore & tutt'al-
tro che maturo. Finora il noleggio
di lungo termine ¢ stato utilizzato
soprattutto dai grandi gruppi con
molte vetture, che preferivano de-
legame la gestione per liberare ri-
sorse ed energie sul Joro core bu-
siness. Un mercato, quello del-
I’autonoleggio, che, per le sue di-
mensioni, richiede grandi risorse
finanziarie e tende a concentrarsi
nelle mani di pochi operatori.
Sempre secondo I'ultimo rapporto
di Aniasa emerge infatti che 1 pri-
mi tre player detengono i tre quin-
ti del mercato. I primi sei deten-
gono pitt dell'80% e i primi dieci
il 92%. C'¢, poi, un mercato fatto
dipiccole aziende e professionisti,
con un parco d'auto di 2,5 milioni
di vetture fra propreta e leasing,
che ancora non ¢ stato intaccato

Alcuni operatori, inoltre, utiliz-
zano pilt soluzioni. Come, per
esempio, Italy by car: «Delle tre
soluzioni di approvvigionamen-
todellaflotta, ciog noleggioalun-
go termine, proprieta e leasing».
dichiara Francesco Dragotto, am-
ministratore delegato, «quella
che prediligiamo ¢ il noleggio a
Jungo termine. Questa formulari-
sulta il sisterna pilt economico e,
al contempo, pitt semplice nella
gestione della flottax».

Molteplici i vantaggi, per la so-
cietd di autonoleggio: «Sotto il
profilo finanziario», spiega Dra-
gotto, «perché non € richiesta al-
cuna anticipazione di capitali per
V'acquisto né per il pagamento di
bollo e assicurazione; sotto il
profilo economico, perché i ca-
noni di noleggio sono competi-
tivi sia per l'acquisto sia per la
manutenzione delle vetture. E,
infine, anche da wn punto di vi-
sta amministrative, perché tutta
la cestione amministrativa-bu-
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rocratica & di competenza della
societd noleggiatrice».

Anche la proprietd, perd, per Italy
by car, rappresenta un’ottima al-
ternativa. Molto meno convenien-
te il leasing. «La proprieta», pro-
segue infatti I’amministratore de-
legato, «classico sistema di ap-
provvigionamento della flotta,
costituisce per noi una valida so-
luzione, considerato che godiamo
delle vantaggiose condizioni che
le case automobilistiche ci riser-
vano. Il leasing, invece, rappre-
senta per noi un sisterna costoso e
impegnativo, sia in termini buro-
cratici sia fiscali».

Ma senza convenzioni con le case
automobilistiche, alla lunga, il no-
leggio a lungo termine risulta pilt
conveniente dell’acquisto. Alme-
no stando ai prezzi pubblicat dalla
societd di noleggio a mgo termine
Savarent (vedere tabella). Pren-
dendo infatti in considerazione
un’auto con un prezzo di listino di
29.400 euro, per una durata di 36
mesi e una percorrenza totale di 70
mila chilometr, con il noleggio si
risparmierebbe il 15% sull’ acqui-
sto, vale a dire circa 4.300 euro.
Con in pili una serie di vantaggi
che, per Savarent, vanno dalla ga-
ranzia di mobilita totale all’affida-
mento a terzi della gestione dei co-
sti d’esercizio del parco auto (ma-
nutenzione, assicurazione, pnen-
matici ecc.), alla semplificazione
della gestione amministrativa, con
un pagamento unico per piil opera-
zioni, fino a una formula flessibile
di gestione del parco auto.

In ogni caso, la soluzione del
noleggio a lungo termine con-
viene se il tempo di detenzione
dell’autovettura & inferiore a cin-
que anni. Lo assicura Paolo Ghi-
nolfi, vicepresidente della Ania-
sa. «Jl nostro target per il no-
leggio a lungo termine», spiega,
«& sui clienti abituati a un uso
intensivo dell’autovettura, da so-
stituire ogni 34 anni. E i vantaggi
sono presto detti: dalle grandi
economie di scala d’acquisto ai
numerosi servizi di manuten-
zione offerti. Insomma, dalla
grande azienda fino al singolo
professionista, il noleggio alun-
£0 termine rappresen-

ta la fine delle
preoccupazioni

legate a un au-

toveicolo».

Per quanto ri-

guarda invece
la comparazio- -
ne tra noleggio a
lungo termine e

soluzioni alternative come il
leasing, continua Ghinolfi, «&
necessario premettere che sono
due servizi completamente dif-
ferenti. Il leasing ¢ una formu-
la di acquisto particolare senza
il servizio di gestione della flot-
ta, con canoni spesso uguali al

noleggio a lungo termine. Con -

gli stessi soldi, in pratica, si pud
puntare su un servizio, come il

‘noleggio a lungo termine, con

un valore di ammortamento pill
basso e comprensivo di assicu-
razione. manutenzione e cosi
via. Perché scegliendo il no-
leggio a lungo termine si pa-
gano solo i costi relativi all’u-
so dell’autovettura, senza nes-
suna sorpresa legata a spese ex-
tra e soprattutto con la coper-
tura di tutte le anomalie». Per
il vicepresidente di Aniasa, in-
somma, il noleggio a lungo ter-
mine € una «forma di quantifi-
cazione certa del costo e della
sicurezza, pill conveniente dal

punto di vista economico ri-

spetto all’acquistos.
I servizi offerti fanno la diffe-
renza: a parte il costo certo, da
sottolineare la possibilita di ge-
stire i flussi con certezza asso-
Iuta, 1l canone costante e la pos-
sibilita, per 1'azienda, di ester-
nalizzare la gestione del parco
auto. E comunque il vantaggio &
evidente anche se si tratta di pic-
cole aziende e singoli professio-
nisti. «Certo, se poi il cliente ha
desiderio di tenere 1’ auto per die-
¢i anni, il noleggio a lungo ter-
mine non gli conviene pit».
Il fattore discriminante trale va-
rie soluzioni & quindi rappre-
sentato dal tempo di detenzio-
ne. «Anche se», puntualizza
Ghinolfi, «per una grande azien-
da il noleggio a lungo termine &
conveniente anche seitem-
pididetenzione sono al-
ti. Perché in ogni caso
il risparmio sulle spe-
se di gestione della
flotta & cosi evidente
da renderlo comun-
que un’oftima solu-
zione». (riproduzio-
ne riservata)
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Confronto tra costi diretti della proprieta e noleggio a lungo termine
Importi Iva inclusa

Modello: Affa 159 SW 1.9 JTD-M 8v 120cv Progression
Prezzo di listino chiavi in mano: 29.400,00 euro

Durata: 36 mesi
Percorrenza totafe: 70.000 km

ISPARMIO NOLEGGIOA LUNGO TERMINE: EURO 4.311,79 (15%) -
ACQUISTO IN PROPRIETA Euro ¢ NOLEGGIO A LUNGO TERMINE SAVARENT  Euro
4 Costi per l'acquisto delf’auto® 28.764,67 : & Costiper lutilizzo dellauto
¢ Costi gestionali dell'auto 13.632,60 <+ 36 Canoni Iva esclusa da: 556,40
# Polizze assicurative™ 7.227,00 <+ 36 Canoni va inclusa da: 667,68
# Tassa di proprieta 852,00 4 Serviz inclusi:

- - + Tassa di proprieti
@ Polizza Assistenza stradale 128,60 < Manutenzione ordinaria e straordinaria (incl. rabbocchi olic)
4 Manutenzione globale*™* 5.425,00 *% Sostituzione pneumatici (N.4)
) < Polizza Rea, Furto e Incendio, Kasko

4 Costo totale 42.397,27 .« Traino e assistenza stradale
% Costo totale al netto della vendita usato 28.348,27 % Costo totale 24.036,48
¢ Costo annuo 9.44942 = @ Costoanmuo 8.012,16
4 Costo mensile 787,45 . @ Costo mensile 667,68
*Al nette de! (0% di sconto + oner finanziari : Fonti: Auto & Flotte Aziendali - allegato Quattroruote dlcembre 2006,
o~Rea, Furto ¢ Incendio, Kasko ***inclusa sostituzione 4 preumatici Polizza Clickarhssistance Furoba elaborazioni Savarent
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