I NOLEGGIO L.T.

Arval presenta P'osservatorio

Il Corporate Vehicle
Observatory di Arval,
I'osservatorio
permanente sul
mercato dei veicoli
aziendali, festeggia
quest’anno il primo
compleanno italiano
e si conferma come
strumento privilegiato
di informazione e
cultura per media,
professionisti di
impresa ed esperti
del settore della
mobilita aziendale

di Ermanno Malinari

Il noleggio a lunge termine & la soluzione
pit diffusa nel mondo delle grandi aziende
[77%)] e delle medio-grandi imprese
[52%) e ha, invece, ancora un ampio back
no di utenti da conguistare tra le piccalissk-
me e le medie-grandi imprese, dove & uti-
lizzata solo per il 5% & 12%. Questa for-
mula & comungue gia abbastanza nota
tra le imprese medio-piccole: i| 49% affer-
ma, infatt, di conoscerta mentre il 19% di-
ce di comprenderne | principi molto bene;
anche || 64%: delle medic-grandi sa cos'é |l
noleggio a lungo termine & i 40% addirit-
tura dichiara di saperio molte bene.

I datl, fruteo di una ricerca periodica con-
datta da Tns Infratest su un campione di
400 imprese taliane attraverso interviste
telefoniche al Decision Maker, sono stati

registra; infatti; | continui cambiamenti di
guesto mercato: | numeri, | dati, le statisti-
che sugli indici di fiducia, le pratiche pit dif-
fuse nel mando dei veicoll aziendali, | trend

principali legati all'impresa, al parco auto e
al driver. Ma gueste sano sola alcune delle
tematiche trattate. In un mercato dinami-
co come quello delle auto aziendal Il moni-
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toraggio costante del target e delle sue
priorita diventa essenziale e l'osservatorio
di Arval rappresenta non solo lo strumen-
to fondamentale per capirne l'orienta-
mento e | futuri sviluppl ma anche un iNse-
stituibile vademecum per tutti | professio-
nisti del settore.

pizio Fiori, Direttore
morate Vehicle

In particolare il Barometro 2006 si focaliz-
za sulle specificita della situazione taliana,
prendendone in considerazione | diversi
aspetti legati alla percezione del mondo
delle flotte. Quest'anna, infatd, ad integra-
Zione delle tematiche sviluppate nell'edizio-
ne precedente si & condotta [indagine di-
stinguendo tra piceole e medie Imprese
con 10-88 dipendenti e medio grar.dl lm-
prese can 100-899 dipendenti, n modo
da poter fotografare in maniera pii preck

Paolo Ghinolfi,
amministratore
delegato di Arval

sa il nostro paese che, notoniamente, € ba-
sato su un grande numera di imprese di

dimensioni inferiori rispetto agl altri pagsi
eurapel. | dati dell'edizione 2008 ci forni-
scono un pancrama dettagliate sul mors-
le dei Decision Maker riguarda la situszio-
ne econamica italiana, il loro settore di att-
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vita e una visuale puntuale sulle principali
pratiche finanziarie del mercato dei veicoli
aziendall e suitrend che riguardano pit da
vicino l'azienda, i suoi veicoli e | suoi diper-
denti (sicurezza, ambiente, tecnologia).
Linsiemne di questi nuovi elementi di analisi
permettera di guidare al meglio ogni Deci-
sion Maker sia esso artigiano, libera pro-
fessionista o direttore di un grande grup-
oo nazionale o internazionale, nelle sue
scelte intema di mobilita aziendale.
Tornando al commente dei dati dell'edizio-
ne di quest’anne: "anche nel 2006 - ha d
chiarata Paolo Ghinolfi, Amministratore
Delegato di Arval - si conferma |a tender-
7a alla scelta dei veicoll In base al principia
della sicurezza. Lo indica il 207 delle im-
prese intervistate. Segue a ruota il prezzo,
[15%), pit staccati (8% il trattamento fi-
scale, il tipo di carburante e il comfort. |
fattore sicurezza & primario soprattutto
per le piccolissime imprese (207 seguite
a ruota dalle medie (27-%) = dalle medio
grandi [29%) mentre gioca ancora un
ruola fandamentale il prezzo.

Sicurezza g ambiente - ha contnuato Pao-
I Ghinolfi - sono al centro del risultati del
Barometro dello scarso anno € si sono -
confermati fortemente come leitmotiv an-
che di questa seconda edizione. La consk
derazione significativa - ha aggiunto - & co-
me pero, per quanto se ne parli, sicurezza
ed eco-compatibilita non siano ancora se-
dimentati nelle coscienze come veri valor,
Quella che sembra mancare sembra es-
sere la disponibilité a "pagare” per dotare |
veicoll in termini di sicurezza e rispetto
amhbientale. L'unico mado per svecchiare
guesto tipo di culturs é far si che dalla co-
scienza individuale su guesti importanti te-
mi e sfide per il futuro possa prendere |l
via un vara ‘movimenta collettivo” che aiuti
a sbloccare e sensibilizzare in merito an-
che leistituzioni’. Tl



