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Il campartn autumobilistice waggia da
qualche anna & velocits un pe’ rdotl
sspotta anli anni d'ore, Le ‘zone d'om-
bra’ appaiono, a tratli, pi cstese delle
rome di luce. E le previsiont df creseita
fel sellore formulate dagli wsservator
i attenli sona carattenzzate da grande
pridenza,  Mederatamente ollimista
appare la poiceiane di lrrae, ['Lnigne
Saziorale Rappresentanti Autoveicoll
Esteri, che sul versante delle immatrice-

lazicnt ipotizea un 2005 uguale se non

miglinre rspetto o risultas ottenuti nel-
Vanne apmena concluso. Decisamentae il
pessimistiche sembrane jrvece L2 aspet-
Lative dei manager delle aziende produts
i ¢fi auto, che ipotizzano un 2005
dedisamente grigio per il comparte dopo
an e0i4, a Loro dirg, gid carallerizzato
da una modesta crescita delle vendite e
arcampagnata da una farte pressiene sui
profitt. Secandu un sondaggin condotlo
da Kpma Carsulling tra pii di cento diri-
oonti del setiore aulomotive, il 2005




patrebbe infatt rivelarst ono degli anni
mene redditizi tra quelli che dentrann
nel periodo Lra il 2003 o il 2008 prasa in
considarazone  dolln multinaziorale
della consulanga per realfzzare la prade-
Fione, Se e previsioni di Kpmg sono rea-
listicha, quale mpatto polrebbe avere un
cattive andamanta del mercale aulum-

Lilistice sul settare del noleggio e, in

genarale, sull’culseurcing della gestione

flotte? FM na raccollo le valutaziond ded
marzger di sei tra le magyion azende
del settare. Che in queste naging racoun-
Lano, anche, came e can quali strategis
le loro aziende si apprestann a fronteg-
giare le insidic dei mercati nel prossim
mest Un po' o sorprosa, 1 manager del
nolegoin appaiene meno pessimist ded
torn colleghi produllod o avto. ™
Monastarte it mercale dell’auto dia
seqral nan conforlant, il nelegaic a
lunige termine cresce, sicuramenle meng
che in passzto, ma cresce” afferma Ugo
de Carolis, amministratore delegate di
Leasys che rassume un po’ la vaiitano-
e dei sugl colleght,

“Maturalnenle”, spicga, “quaiche ripar-
cussinme i sard e gualche azienda tar-
derd magari A rinnovare [ parco auto in

attesa oi untinierione 0 Nducia, ma ©

pur wera che chi & gid in regime di
Molegyio o Lungo Termine rinnoward
secarilo e scadenze contratiuali o chi
in leasing rinnoverd il conbratie o pas
sard al lungn termine e osole una piccola

percentuale rscatfera

oidi conguislare yoole &8 mercato i

garantire la prolitlabilits”, osserva
Khoudli, “aud avere un efTelbo posilve
sul camparta del neleggin al lungo Ler-
mine. Laumentn della competitivitd®,

argiunga, “sta infath

1 mezzi. I ogni caso

spingendo e case ad

hel LT Iariog: Solo imao
proscgue e Caralis- diei Ial0H postinii dnd maggiors atten-
il marcato & mature, del servizio. e non il ‘lene’ zione al servizio, pre-
ma non o saturns o chi ol vemEamo miarilo gli operator

sone dncora grandi

che fescong o instau

ariende che passano

dalla praprieta al noleggio a lungo ter

mime B @ ancord anomercato Lullo da

L

enplorare, guello delle piceole 8 medie
imprese g, <l auguriano imun prassimno
futirn sn larga scala, quello dei profes-
gionish. & quasto siaggivnyono gli end
della Pubhiica Amminisbrasicne centrale
e locala, it quali ned shamo lavorands
molta”,

Il mereata del nelegnia & dunque matu-
i, ma seconde de Carolis presenta
aricota inleressanti spaz di crescita. A
conbi Talli, una valutazione cutt'altro che
negativd,

Decisamente ncoraegiante & pot, opi-
nigne i Hamid Khouwdli, nomero una di
Ge Commescial finance Flees hervices:

“La ricerca da parte delle case costrubtri-

rare un rappoeile i
partnarship con le someta di nolegyio, v
determinanda, in ultima analisi, un
beneficio in termini sia qualitativ sia
ceonomict per il chiente finale det setfo-
re flolle”.
‘Il somlagyio  condotto da Kpmg

Paole Ghinoifl

Consulting parla di una crisi ded pradut-
tor di avtomabili, ma autamabile noen
¢ lelemento centrale del nostro core
businass, non @il ‘bene’ che noi vendia-
miar, N propeniome wnooserdzio, il
anleggin a lunyo Lermine, appunto, in
cui Vauto & solo une dei Tallon caslity
tivi” cnmmenta Paolo Ghinolfi, ammini-
stratore delagata 1 Arval. “T1 neteygyiv
a lungo termine nar rsante, a min avwi-
so, della cfisi che invecs lamantano i

cosbrullon” continua Ghinalti senza
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incertezze, “Rnzi — aggiunge - nel
momenta in i le aziends @ anched pri-
vasi hanno gualehe difficolta ad ycede-
re allacguistn di autovetture, (LNLT P
divenlare una reale alternativi allac-

guisto, si cui € siopud orienfare per

avere un sewigio completo, a cosh

cerli, spalmati nel tempn « syincolati
dall’acquista i un bene parche legat
snle al sus “uso” contingente. Certo, la
cifuazione coonamicd gonerale non per
mette di vitenere grandi marging 41 con

tabuzinne, & anche nosiro compii,

b |

quindi, far fronte alie gsigonze el
cliente Hnale per avere una riduzione o
meglia un'ottimizzazione dei costi e ded
processit,
Ui o poi individua nelle diff jualla dei
pricultor di auto i autentica oppar
tunita per 7 noleggiatoris e precisanien-
ta, 13 nossibilita di neguaiare pRvantay-
giosamente il costo delle auto. Dl
diminuzione dei prezei all’acquista si
awvantagoerebbero sapratiullo | clienti
tal NLT, usiiruendn di canani pio compe-
titiwl, £ questa, in sostanea, [upinione
di Helmut Maier, Presidents ed ammini-
stratore delemato Ji BMW Fiuancial
Lervices @ Alphahel Ttalia. “Kpmy dice
che la siluazione del mercate dellauto
non sard bugna nel 2004, Premetta che
cio non credy riguardi BMW perché noi
viviama una  situarinne  differante,
Abbiamo regisbialo una crescila strepito-
sg rishetto al 2003 ¢ ahmiamo nuowi e
important land, ld Sore 1o la nuova
Gepe 3, 5o le altre marche wivono un
mamenty di difficalta, allora la situaziu-
me prirellbe rappresenlaie certamente
un grande vantagoia per o societa il
noleyyio  perchi  potrebnern
armuistare le auto A pregzei infe-
rind e affrirle ai chenti con rate
pain wantaggiose, [noun con-
testy cost articalaty la stra-
tegia i Alphabet & duppia:
puntiamy  sulle  vendite
diretle alle aziends e
indiretbe albraverse ia
rete el Concessionari
BMW, Farzande 'ath-
with e gquesto canale
che & presente in tutta
Ilalia. Lz noslia stra-

Lagia per il 2005 &

guindi, n sintesi, rafforzare e ranciary
ancara pi elliciente la piallaforma
informatica, cutare la farmaziene ded
concessionan & amplizre 1 gamma del-
Iulferta,

(| bussines diretta rvelto alle urand

azicnde @ cansolidato, ara vagliamaoarri-

vare anche a guelle indiretto perché o
suna grand: polenziality nel segmenta
delle PMIT

City che emetne fin qui dalle testimonian-
ze i dulle affermazioni doghi esperti & la
totografia ¢ un romparto, quelie del
naleggio & lungo terming, caratterizzaty
da grande vivacita, vitalits e forte enen-
tamanta al mercato e alle swe sfide. Una
di queste & coslituita, per esemplo, dalla
conguista di muells fotta di metcale che
ancura, per diverse ragioni, nan ha faci-
[ssimo accesso di sendzi di naleygio &
lunge termine. S Lratta del seymento
delle piccole adente & dei prafessivnisti
& infine, dolla chentels ‘retail’, clue i
privatl. S queste punts punc ["accente
Gianluca Soma, neo-presidente i
Aniaca e amministratore delegato di Ald,
una dei hig del MLL IL comparfe
del nolegmn e caratterzzalo da due
distinle realta: noleggio A hreve o @

lngo termine, Alli luce delle camdigion




pronpmiche attuali*, asserva i numera
uno di Ald, “mentre per 1l naleggio o
greve termine o aspettiame una crescila
coatennta del 2%, per il settore del long

term, nonastante o situazione peonimi-

ca glabale nan sia particolarmente posi-

tiva, crediamo che Lz crescta pussa

pssete [l cansistente e pard all’B-100%

ulteriore aumento di censapevolezza ded

contenuti del serdzin da parte del seg-

circa, lale dato sars ment di mercalo pid
frutte della: crescenle L4 crescita pies H noleggio 3 maturi, con conse-
domanda i aperator P guente magyion:
economici di piccole & nolrebie risuftare capacitdh di discerni-
medie  dimension, inbomo all §-10% mento da parte ded

espludenda, almeno in

clienti, che s senman-

fquesta fase ¢ fino a

che aspello narmative e fiscale non
subird variagieni, il segmenta del priva-
", Particnlarmente articolata & Uanalisi
che del mercate e delle sue prospettive
fa Alesseandra De Marlino, amministra-
Lore delegata di Leaseplan, “Per il noleg-
gioa medie e grand aziende prevediama

untd ulleriore crescita dei volui nel con

Lang in price oriented,
meno Fedelizzati e pin insoddisfatti, e
service oriented, pit soddisfatt e fideliz-
ali”, dice De Marting,
*Pravediamo poi una ulteron praessions
suf precs da parte dei clienti, ma essen-
Ao 3 marging ermai giunt al di sollo di
ria che permélte alle aziends di roprirg §
Figehi che si assumons (anche nel madio

testr di una ripresa congiunturale e un termine) e datala prospettiva di una ripre-

Tgem o
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Sappiamo quello che manca alla vostra flotta.

Conosciama profondamente il sellore dellauto
noleggio, Supportiamo | micncial
aulismo a conseguire | massime  vantaggic
competitive, progallands e realizzanda Sisterni o
Gostions Flolia parsconglizzati. | nostn Sistemi
quidzano lintera vita dol vaeicol coprende Tutt gl
adarmpirent] contakil Ustifusional o managerizl),
e formendo un  potente  strumento i
Ottmizzasion:s dela Potazions cel Veleol, Gestiamo
I rmaEriera separata o inlegrata Shart Termn, Loeng
Tearm, Minloase,

[t

L SISTEMA: AGREEMENTS AND FLEET OPTIMIZATION,
CIHDERING & DISTRIBUTION, INSTALLATION ARND ROAN TAX,
MAIMTEMNAMNGE ARND DARMAGES, DISPOSAL, AN TING,
TRAEFIC FINES, GEMERAL SERVICES ANMD EMOILIRIES.

progesoftware

FProce-Sotbware sl - Yia Mentors haggging, 50
T, 0B.504.25.21 (ra) - Fax 08.504.26.76
nfodprogosotiwareil - v Do asoftwars il




