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Vendite delle auto, crollo record in Toscana

Gin del 18,9% nel primo semestre 2008. In Italia il calo si é fermato all'11,5%

di Manolo Morandini

1 mercato della quattro

ruote tira il freno. Acqui-

sti in rosso in Toscana:
-18,9% nei primi sei mesi del-
I’anno, rispetto alle immatri-
colazioni registrate al 30 giu-
gno del 2007. Una flessione
record che & di oltre 7 punti
superiore al dato nazionale
(-11,5%).

A dare i numeri é I'Unio-
ne rappresentanti autoveico-
1i esteri (Unrae), che segna-
la un buco di quasi 22mila
auto. Un valore in negativo
che spicca nello scenario di
crisi del mercato auto italia-
no (e in parte mondiale).
Una congiuntura su cui pe-
sano le difficoltd dell’econo-
mia, il clima di sfiducia dei
consumatori, ma anche ifor-
ti incrementi dei costi dei
carburanti, la stretta del cre-
dito al consumo, piu caro e
pin difficile da ottenere, e i
premi per ’assicurazione Re
auto, stabili su livelli eleva-
ti.

Tuttavia, se la crisi anche
in Toscana non si discute,
sulla sua esatta dimensione
pesa il caso Firenze: 12.797
auto in meno a giugno 2008
rispetto allo stesso periodo
del 2007, in parte per la scel-
ta diEXWEM societd del grup-
po bancario BNP Paribas
che ha sede a Scandicci ed &
specializzata nel noleggio au-

to a [N S di imma-
tricolare le vetture fuori re-
gione. Tra le province che
segnano i dati peggiori Gros-
seto (-16,5%), Prato (-16,6%)
e Siena (14,6%). Livorno se-
gna un -7,2% mentre Pisa
-12,8%.

Il segno meno € comungue
una costante: pochi i visita-
tori che varcano le soglie de-
gli show room e ancora di
meno quelli che fanno ordi-
ni. La situazione non é desti-
nata a migliorare nei prossi-
mi mesi, affermano al Cen-
tro Studi Promotor, che pre-
vede su scala nazionale per
il 2008 una quota di 2,1 milio-
nidiimmatricolazioni, in ca-
lo del 16% rispetto al livello
record registrato nel 2007
(2.493.372).

Secondo CarNext, organiz-
zazione per la vendita di au-
to usate provenienti dalle
flotte aziendali, in Toscana
nel 2007 per ogni 100 auto
nuove vendute vi sono stati
97 passaggi di proprieta,
cioé vendite di auto usate.
Picchi a Grosseto (154) e
Arezzo (139) mentre le altre
province si collocano intor-
no alla media regionale, con
un valore minimo di 74 a Fi-
renze.

Dentro la congiuntura. 1
concessionari toscani non
perdono D'ottimismo. «C’é
una sorta di blocco psicologi-
co a fare acquisti - afferma
Manfredi Feri, concessiona-
ria Fiat Chelli e Tintori di

Grosseto - All’appello di que-
sto semestre mancano an-
che le auto vendute a fine
2007 sulla scia del timore
che non fosse rinnovato I'in-
centivo alla rottamazione.
Insomma, chi aveva in pro-
gramma di cambiare la vet-
tura nel 2008 ha anticipato
la sua decisione». E aggiun-
ge: «Nella nostra zona 1l ca-
lo & pitt contenuto del dato
regionale e si deve soprattut-
to al calo di vendite dei mo-
delli di bassa gamma, quelli
con gli allestimenti base. Si
vende infatti con maggior fa-
cilitd un auto da 27mila eu-
ro rispetto a una da 7mila.
Ed & una tendenza che inte-
ressa anche i marchi nostri
concorrenti. Il mercato si é
mantenuto su livelli elevati
negli ultimi dieci anni per ef-
fetto diripetute incentivazio-
ni pubbliche alla rottamazio-
ne e di una politica di forti
promozioni. Quello del 2007
e stato particolarmente so-
stenuto per cui la percezio-
ne del calo € amplificata fa-
cendo riferimento allo scor-
SO anno».

Il borsino dei marchi. In
Toscana le auto italiane per-
dono molto di piti rispetto ai
marchistranieri: unaflessio-
ne del 23,4% contro il -17%
delle vetture estere. Ed é
una tendenza che non trova
conferma a livello nazionale
con le auto italiane che se-
gnano un -10,2% e -12,4% le
estere. A soffrire la stretta

degli acquisti soprattutto
I’Alfa Romeo (-58,1%), pit1 at-
tenuato invece il calo per
Fiat (-21,1%) e Lancia
(-19,1%). Tra le case stranie-
re di ampia diffusione segni
meno per Renault (-21,4%),
Volkswagen (-22,6%), Peu-
geot (-21,2), Citroen (-13,1%)
Ford (-20,3%), Opel (-28,9%)
e Seat (-25,5%). In calo an-
che le giapponesi Honda
(-27,1%) e Toyota (-21,1%).
Spicca il dato delle city-car
targate Smart che incremen-
tano fortemente le vendite:
+67,2%. «Sono modelli che
cavalcano il filone moda -
spiegano alla Auto Italia di
Livorno, concessionaria dei
marchi Mercedes e Smart -
Attraggono i clienti che ama-
no distinguersi, oltre ai van-
taggi del costi di gestione
contenutie della maneggevo-
lezza».

Bene anche Nissan, casa
madre della Micra, che se-
gna un +33,9% e Mazda
(+8,3%). Perdite significati-
ve per 1 marchi stranieri di
alto livello: Bmw (-19,9%),
Audi (-19,9%) e Mercedes
(-17,2%).

«1l target di clientela per
le auto di questi marchi so-
no i liberi professionisti e
gli imprenditori - affermano
da Auto Italia - Su questo
segmento di veicoli incide
pit che la necessita di ri-
sparmiare la maggior pres-
sione fiscale, una minore
quota detraibile del costo di
acquisto e di quelli di gestio-
ne».

Immatricolazioni: I concessionari: cé
un “buco” di quasi  un blocco psicologico
22mila macchine per gli acquisti
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

www.ecostampa.it

090304



Data

ILTIRRENO

Foglio

05-08-2008
3
212

Grosseto e Prato (insieme a Firenze) le
province dove la frenata é piii forte. 1
marchi italioni peggio deghi stranieri
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1.422.725

mmatricolazioni
Primo semesire

Immatricolazioni

- Primo semestre

1.250.639

I PRINCIPALI MARCHI A CONFRONTO

IMMATRICOLAZIONI IN TOSCANA NEL PRIMO SEMESTRE 2008
e variazioni percentuali rispetto allo stesso periodo del 2007

Fiat -21,13%
Opel -28,95%
Ford -20,33%
Volkswagen -22,63%
Citroen -13,05%
Toyota -21,09%

Renault -21,41%
Lancia -19,09%
Peugeot -21,19%
Mercedes -17,21%
Bmw -19,98%
Audi -19,86%
Nissan +33,89%
Chevrolet +14,15%
Suzuki -14,10%
Alfa Romeo - 58,06%
Smart +67,22%
Seat -25,52%
Honda - 27,06%
Mazda +8,27%
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