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. Da marzo sul mercato con 25mila vetture

Arval preparal2 outlet

per vendere le auto usate

Cesare Peruzzi
FIRENZE
s Unarete di1z outlet per ven-
dere direttamente al pubblico
le vetture usate. M societa
delgruppo Bnp Paribasbasataa
Scandicci, in provincia di Firen-
ze,leaderin Italia nelnoleggioa
B (gestisce una
flottadi 110m11a vetture, conyso
dipendenti e un giro d’affari di
oltre 920 milioni nel 2008, in
crescita del 14%), ha deciso di
accorciareJafilieracommercia-
le dell’'usato, saltando il passag-
gio della d1str1bu210ne esterna.
Dal 1° marzo, [l mettera
sul mercato dalle 20 alle 25mila

La rete creata dallasocieta
del gruppo Bnp Paribas.
copnrahl intero temtono

«Un opbortumta

auto all’annoattraversoiizout-
letin fase diallestimento su tut-
toil tertitorio nazionale. «Lacri-
si sta cambiando le tradizionali
caratteristiche del settore e noi
ci adeguiamo, andando incon-
tro alle esigenze della cliente-
la», spiega Paolo Ghinolfi; 44 an- -
ni, amministratore delegato e
direttore generale dil¥RZW«Di
solito,quando calanole vendite *
di auto nuove perché c’¢ meno
denaro da spendere, il mercato
dell’'usato cresce - aggiunge -.
Questavolta, invece, essendola
crisiglobale, & sceso anche il sét-
tore dell'usato: nell’ordine del
15% in Europa, intorno al 10%
nel nostro Paese. Rivolgendoci
direttamente agli acquirenti
dell'usato pensiamo di recupe-

rare margini su questo fronte,
offrendo un prodotto di cui co-
nosciamo la vita dall’inizio e
che per questo siamo in grado
digarantire.Sardun’opportuni-
tain pitt anche per il pubblico».

Seilmercato dell’auto soffre
(nuovo e usato), il settore del
noleggio a[lisRasnINE conti-
nuainvece a crescere. Si allun-
ganoitempideicontratti,da36
a 48 mesi con l'obiettivo di ri-
durre i costi, e la clientela si
orienta su categorie di vetture
meno care e pil ecologiche, co-
me del resto stanno facendo i
produttori. «Il business va be-

_ ne-dice Ghinolfi - FXR& & cre-
- sciutadi circa il 14% nel 2008 ¢

quest’anno prevediamo un ul-
teriore sviluppo del1o per cen-
to. Naturalmente i nostri clien-

" . ti, generalmente gruppi con

flotte importanti, sono impe-
gnatiacercare diridurre i costi
questo ci portaanostra volta,
ambiare le logiche orgamz—'

! zative per aiutarli: nuovi con-

tratti pit Junghi e categorie di
auto diverse, con una forte at-
tenzione al risparmio dei con-

~sumi e al minor impatto am-
;bientale». Il taglio dei costi,

perle aziende che utilizzano
flotte a nolegglo sara media-

‘mente del 51109 quest’anno.,
Sul versante ecologico, '
- ¢ inpprima fila dal 2004, quando
‘decise di adottare i criteri dire--
Sponsabilitdsociale eambienta-

le. Un anno dopo lancio il pro-
getto Ecopolis, un contenitore
virtuale di iniziative concrete
indirezione diuno sviluppo so-

‘stenibile. Tra queste, Ecopolis

Fleet ed Ecopolis mobility
point:calcolo delle emissioni di
Cozeimpattozeroattraversola
riforestazione di aree verdi per
rendere eco-compatibili le flot-

.ng gxéalmpatto zero ; ‘
Tra le iniziative eco;o iche“

‘m Paolo Ghinolfi, 44 anni

te aziendali, grazie anche a una
rete di officine "verdi" collega-
te. «Abbiamo avviato un circo-
lo virtuoso», commental’ammi-
nistratore delegato d1 | le
cui1so macchine di seryizi

dell’azienda fxorentma ‘del
gruppo Bnp Paribas ¢’ il "Me-
trobosco" realizzato in provin-
cia di"Milano, .con oltre 12m11a
alberi piantati nell’area del ca-
poluogo lombardo (pariacirca
120 tonnellate di Coz all’anno

* assorbita); e c’é¢lintesal ragglun- ~

tanelle settimane scorse con la
provmcxa diFirenze perlacrea-

zione di zone verdi, la-prima .

delle quali rignardera-la spon-
da destra dell’Arno nella zona
dipiazza Piave.
«Conunacooperazione vir-
tuosa tra pubblico e privato &
possibile raggiungere risulta-
ti di rilievo anche nel campo
dellariqualificazione ambien-
tale e paesaggistica», dice Ghi-
nolfi. E la green economy che

‘prende campo.
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