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TOYOTA

Per ogni automobilista che ha scelto I'Eco Taglian-
do, Toyota compensa le emissioni di CO, dellauto
per 2.500 km (un intero giro d'ltalia) con la
creazione di nuove foreste. Per festeggiare questo
successo | manager Toyota il 9 giugno si sono
levati giacca e cravatta per piantare tanti alberelli
nel Parco del Ticino. In pid & nata una “foresta
Toyota" di 60.000 mq in Madagascar per azzerare
le emissioni della campagna di comunicazione.

N www.toyota.it

INTESA SANPAOLO

La banca ha lanciato “Meno fogli, pit
foglie!”, campagna rivolta a incentivare
clienti e dipendenti all'adozione del servizio
di Rendicontazione on line.

Per incentivare questa eco-scelta si &
impegnata in un interessante progetto di
riforestazione con la supervisione di
LifeGate: ogni dieci adesioni, un metro
quadro di nuova foresta.

N www.intesasanpaolo.com

“Emotional contemporary design”. £ il primo
punto vendita del marchio guidato da Renato
Preti, che ospita grandi designer: Maarten
Baas, Kiki Van Eijk, Joost Van Bleiswijk,
Minale-Maeda, Philippe Nigro, Van Eijk & Van
der Lubbe, i Campana Brothers, Marc Sadler,
Bertjan Pot. A Impatto Zero®'evento inaugu-
rale, il flagship store di Milano in via Monte di
Pieta e il catalogo on-line.

N www.skitsch. it

NAT GEO MUSIC

Dopo il successo dell'anno scorso, il
concerto Nat Geo Music Live 2009 é stato
ancora a Impatto Zero®. Quest'anno con
Ben Harper e i Relentless 7, Bibi Tanga &
The Selenites, Nneka e i Subsonica. Un
grande richiamo, un grande impegno di
riduzione della COZ, compensata con nuove
foreste in Costa Rica e nella Riserva della
Valle dell'Aniene, e di sensibilizzazione.

N www.natgeomusic.it

TOPOLINO

La difesa dell'ambiente coinvolge prima di
tutto i giovani e le generazioni future. The
Walt Disney Company Italia ha risposto
all'appello con la resa a Impatto Zero® del
primo e pil grande settimanale per ragazzi.
Nel numero in edicola per I'Earth Day il 22
aprile sono state anche pubblicate ben venti
pagine di approfondimenti sul significato
della lotta al cambiamento climatico.

N http://home.disney.it

tutto

ABB

E leader nelle tecnologie per I'energia e
I'automazione che consentono alle utility e
alle industrie di migliorare le loro performance
riducendo al contempo I'impatto ambientale.
L'impegno & bilanciare obbiettivi economici,
ambientali e sociali.

Per questo sono stati resi a Impatto Zero®
24 eventi nel corso dell'anno e il giornale
interno di informazione.

N www.abb.it

Dal 1965 la pili autorevole, pill importante e
la pi diffusa voce sull'informazione finan-
ziaria. Il primo quotidiano economico d'lta-
lia ha reso a Impatto Zero® I'intera tiratura
del giornale e il sito Internet nelle date clou
della difesa dell'ambiente, la ricorrenza del
Protocollo di Kyoto il 16 febbraio e I'Earth
Day il 22 aprile. In piu, approfondimenti
redazionali in collaborazione con LifeGate.
N www.ilsole24ore.com

ARVAL

Leader in Europa nella gestione di flotte auto
aziendali e del noleggio a lungo termine, ha
progettato Ecopolis Fleet, un sistema elabo-
rato insieme ai tecnici del progetto Impatto
Zero® che permette di ottimizzare e rendere
sostenibili le flotte auto aziendali, e gli Ecopotis
Mobility Point. In pill, 'azienda & stata sponsor
all'operazione della resa a Impatto Zero® de Il
Sole 24 Qre” il 16 febbraio 2009.

N www.arval.it
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RIUNIONE G8 SVILUPPO

1l summit Sviluppo presso il Ministero degli Af-
fari Esteri ¢ stato reso a Impatto Zero® “ritenuta
I'importanza del progetto per la promozione di
alti standard ambientali”. Il G8 Sviluppo dell'11
e 12 giugno, a presidenza italiana & con la
partecipazione delle delegazioni dei pili potenti
governi al mondo, & stata un’occasione istitu-
zionale importantissima sui temi dello sviluppo
economico e della cooperazione internazionale.
N www.esteri.it

LIGABUE ALL’ARENA DI VERONA

Con Ligabue la natura conquista il tempio
dell'opera italiana. Per ridurre le emissioni dei
sette concerti 2008 di Sette Notti all'Arena, gia
a Impatto Zero®, gli staff Ligabue e LifeGate
hanno mobilitato | fan per andare ai concerti
con i mezzi pubblici o condividendo il viaggio
in auto con il car-pooling. Quest'anno si repli-
ca, a settembre, con i nuovi concerti di Sette
Notti all’Arena 2009, sempre a Impatto Zero®.
N www.ligachannel.com

DAVINES
Grande realta del settore haircare e

VODAFONE
| migliori contenuti di LifeGate Radio

www.ecostampa.it

skincare professionale, con i marchi
Davines e [comfort Zone). L'ispirazione

al valore della sostenibilita si concretizza
in piti modi: sono a Impatto Zero® le linee
Essential Haircare Retail, Aromasoul,
Sacred Nature Bio, ed & a Impatto Zero® il
primo stilista di tutti i saloni di bellezza che

per la prima volta su telefono cellulare,
per i clienti Vodafone. News dal pianeta
Terra, consigli puntuali su salute, be-
nessere ed eco-risparmio, gli editoriali
di Marco Roveda... E per ogni settima-
na di iscrizione al Podcast LifeGate, con
Impatto Zero® nasce un nuovo metro

si sono affiliati a Multispacesalonpartner.
N www.davines.it

quadro di foresta in Costa Rica.
N www.lifegate.it/podcast

IAB FORUM

E il forum sulla comunicazione interattiva,

un appuntamento centrale per I'advertising
online, un luogo d’incontro e confronto per

le aziende, gli investitori, per la pubblica am-
ministrazione, per i piti attenti alle potenzialita
offerte dai new media. Dopo I'edizione 2008 a
Milano a Impatto Zero®, lab Italia ha confer-
mato questo impegno a favore dell'ambiente
con I'edizione del 15 luglio a Roma.

N www.iabforum.it

TIMBERLAND

| numeri di ottobre, novembre e dicembre
2008 del mensile ‘Rolling Stone’ a Impatto
Zero® grazie a Timberland. Col primo nu-
mero, a settembre, un inserto con carta di
grammatura superiore ha presentato uno
splendido speciale redazionale dedicato al
rapporto tra artisti e salvaguardia del pianeta.
L'inserto é stato completamente brandizzato
dalla campagna advertising Timberland.

N www.timberland.it| www.rollingstone.it

METALLICA

IFPAR HEROES

SETTIMANA TRICOLORE 2009 IMOLA
Una settimana di ciclismo nell’Autodromo
Enzo e Dino Ferrari, che ha coinvolto centinaia
di atleti delle categoria allievi, juniores, under
23 ed elite, uomini e donne. Si & svolta da
sabato 20 a domenica 28 giugno 2009 in uno
scenario suggestivo di strade e panorami

che hanno scritto pagine indimenticabili della
storia del ciclismo, dai percorsi della Coppa
Placci al territorio circostante.

N www.settimanatricolore2009.it

ELECTROLUX ZANUSSI

Electrolux ha lanciato greenspirit.it. All'interno
del sito il Gruppo presenta i prodotti green, rac-
conta il suo approccio ecologico alla produzione
di elettrodomestici e la partnership con il Wwf.
Ci si pud anche iscrivere a un programma di
eco-consigli. Tutto a Impatto Zero®, compreso
un grande evento di presentazione il 14 maggio
2009, a Pordenone, sede dell’azienda, con la
testimonianza del Nobel Amartya Sen.

N www.greenspirit.it| www.electrolux.it

late di CQ,. Oltre 500 aziende hanno aderito, oltre 200 milioni di prodotti sono

a Impatto Zero®
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SONY MERAVIGLIA
Ippodromo di Milano, Motionflow contest, 21 Uno dei maggiori costruttori edili del Nord Ita-
maggio 2009: una serata nel verde per presen- lia, costruisce case con sistemi di isolamento,
tare un gioiello tecnologico, a tv Bravia 200 tecnologie impiantistiche all'avanguardia per
Mhz che migliora la fluidita dell'immagine e diminuire il consumo energetico e le emissioni
strizza 'occhio allambiente. Evento nell'evento, di GO, in atmosfera. Ha reso a Impatto Zero®
Kaka come testimonial della campagna Sony costruzioni e consumi energetici di 374 unita
e 200 ragazzini di tutta Italia che si lanciano in immobiliari in Lombardia e Liguria. E non solo:
una prova di palleggi freestyle. In giuria, oftre a a Impatto Zero® anche i cantieri straordinari
Kaka, Franco Baresi e Daniele Massaro. per fa ricostruzione post-terremoto in Abruzzo.
ks . gy N http/motionfiow.eu/it/  www.meravigliaspa.com
ALES GROUP PIAGGIO MP3 IBRIDO
Ottre alf'uso di materiali ecologici & Sta per esser lanciato uno scooter ibrido
riciclabili per il packaging dei propri destinato a rivoluzionare il settore della
prodotti (formulati con tensioattivi di origine mobilita urbana, come affermano con
vegetale), Ales ha avviato diversi percorsi orgoglio a Pontedera. Presentato in
di sostenibilita: resa a mpatto Zero® degli anteprima a Palazzo Chigi, tutte le iniziative
uffici, acquisto di energia rinnovabile e di presentazione, conferenza stampa, test
corso di green purchasing, resa a Impatto drive ed eventi correlati saranno a Impatto
Zero® del pack di alcuni prodotti Phyto, Zero®, in piena coerenza con |'anima inno-
eco-promozioni nelle farmacie. vativa ed ecologica del Piaggio Mp3 Hys.
N www.phyto.it N www.it.piaggio.com
IBM . . i mfm% s LEXMARK 4 .
Un impegno globale per I'energia, I'efficenza, 1| Sole 24 Ore Leader al mondo per i sistemi di stampa,
il risparmio e la creazione di soluzioni & a Impatto Zero® I'azienda ha fatto della sostenibilita ambien-
intelligenti per la riduzione delle emissioni sz‘.;“K tale uno dei suoi valori portanti, tradotto
che, in Italia, si traduce nella compensazione nella value proposition “Print Less, Save
dell'impatto di tutti gli eventi 2008-2009. Le More”. Offre software, supporto € prodotti
campagne di punta per 'ambiente, “Smarter . in linea con le pid alte esigenze di rispetto
Planet” e “4E”, sono state sviluppate anche ’ ambientale. Lexmark ha partecipato alla
con spazi giornalistici dedicati su LifeGate resa a Impatto Zero® de “Il Sole 24 Ore”
Radio e LifeGate.it/innovazione. @ per I'Earth Day, il 22 aprile 2009.
N www.ibm.it N www.lexmark.it
e s — P
ZEROE e QUI LIFEGATE ROMA
Dalla partnership tra LifeGate ed Edison nasce e -«’ Anche Roma ha una LifeGate tutta sua, per
ZeroE, la prima energia elettrica sul mercato ( 4 conquistare con fa musica, le iniziative e i
che, oltre a essere rinnovabile, compensa il suo S@rvizi un numero sempre maggiore di persone,
impatto ambientale. E stata calcolata infatti la imprese e istituzioni. Con lausilio del collettivo
CO, emessa per la costruzione degli impianti “lasituazione” produce 2 programmi, organizza
di produzione e per tutte le attivita legate alla " s live nei pitl importanti club e propone artisti di
vendita. Con Impatto Zero® queste emissioni qualita. Musica, ambiente e sviluppo di progetti di
sono compensate tramite la creazione e tutela di b responsabilita sociale d'impresa, con uno staff di
nuove foreste in grado di riassorbirle. professionisti dedicati.
N www.lifegate.it/energiarinnovabile L N tel 06 97279785 — inforoma@lifegate. it
t‘j
&
L Grazie alla consulenza di Impatto Zero® sono state evitate emissioni per oltre 5 milioni di tonne N
8 3
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100 HP ASSOCIAZIONE DILETTANTISTICA
Il Motoincontro di Sestro Calende 7-8 giugno 2008. www.100hp.com

A.G. BELLAVITE
90.000 copie del periodico “Vivere, Monza Lecco e Brianza”. www.bellavite.it

ABB
18.000 copie di Mondo Abb e 22.500 copie di Spazio Abb. www.it:abb.com

ABB - ABB SACE DIVISION
II ciclo di eventi “Energia in citta”. www.it.abb.com

ACQUA LETE
Iiniziativa “Letereporter - Buone notizie dall'ambiente”. www.letereporterit

ACQUISTI & SOSTENIBILITA'
Supply Chain Sostenibile - Come gestire la sostenibilita lungo la catena di fornitura”
giu 2008 & il Convegno nazionale “Green Fleet" - ot 2008 www.acquistisostenibilita.org

ADVERT PIZZA
1.000.000 cartoni per la pizza. www.advertpizza.com

AGUST CAFFE’
le confezioni di caffe da 1 Kg e da 250 gr. www.caffeagust it

ALBERTO FORTIS
il cd Vai Protetto. www.albertofortis.it

ALBERTO GRECO EDITORE
108.600 copie della rivista Graphicus. www.eurographicus.com

ALEA FASHION INDUSTRIES
3000 camicie dellal inea FloweAr. www.aleafashion.com

ALFABETO
Iattivita di tour operator.
www.alfabetoviaggi.it

ALONE
IEP di Paola lezzi.
www.paolaiezzi.com

ALLUCINAZIONE
[attivita dello studio fotografico. www.allucinazione.net

ARVAL
la flotta aziendale, gli eventi Mobility Point, la conferenza stampa, l'edizione de
I Sole 24 ORE del 16 febbraio 2009 e il sito internet www.ilsole24ore.com - www.arval.it

ASSOCIAZIONE DI VOLONTARIATO LEGA VITA E SALUTE ONLUS
148,500 copie della rivista Vita & Salute. www.vitaesalute.net

ASSOCIAZIONE EUROMOBILITY
la 9* conferenza Nazionale Mobility Management 2009. www.euromobility.org

ASSOCIAZIONE NAZIONALE ALPINI MISSAGLIA
II Sentiero delle Grigne- Trofeo Scaccabarozzi

ASSOCIAZIONE NAZIONALE INDUSTRIE GRAFICHE CARTOTECNICHE
E TRASFORMATRICI
I'Assemblea/Convegno Gipea - Pollenzo maggio 2009. www.gipea.net
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ASSOCIAZIONE POLITICA EUROLIBERALI
Campagna Elettorale 2009 di Bari

ATA
la mobilita degli automezzi . www.ata.it - info@ata.it

ATHENA'S
le confezioni dei prodotti della linea erboristica.
www athenas.it

ATM
I'evento “Incontri di Management 2009" - 30 gennaio 2009. www.atm-mi.it

ATR CONSORZIO AZIENDA TRASPORTI
69.000 copie di"Mobilita e dintorni”, house organ. www.atr.fc.it

AUTOBYNET
Carplanning e Fleetblog, siti internet automobilistici.
www.carplanning.com - www.fleetblog.it

AVIS REGIONE LOMBARDIA
e copie della rivista “Il PUNTO". www.avislombardia.it

BANCA ETRURIA
e copie bilancio sociale, del bilancio d'esercizio, di Etruria Oggi e di Le Citta Ritrovate.
www.bancaetruria.it

BergHOFF
prodotti per cucinare amici dell'ambiente. www.berghoffworldwide.com

BESTWAY
10 mq di foresta per ogni prodotto: 2.500 ozonatori 2.500 sterilizzatori.
www.bestway-global.com

BIOS LINE
'attivita per un anno. www.biosline.com

B-MUSIC
il concerto del 29 maggio 2008.

BORNASCO RIDE AGAIN FESTIVAL 2009
I'edizione 2009, 28-29-30 agosto www.bornascoreggae.com

BOSCH
lo stand al Motorshow 2008 e il test drive. www.bosch.it

BRACCO IMAGING
I'evento “Integration And Information Management In Imaging™- 25 giugno 2009.
www.bracco.com

BRAVOSOLUTION
I'evento “Obiettivo Spend Visibility. Strategie e soluzioni per acquisti realmente infor-
mati”. www.bravosolution.com

BROOKS BROTHERS
le copie del libro Brooks Brothers e la valorizzazione delle caratteristiche eco-compa-
tibili di 1000 camice NO-IRON. www.BrooksBrothers.com

BTICINO
la mostra “Percorsi di design. 60 anni di storia Bicino”. www.bticino.it

BUSTA®
la rivista di novembre 2008. www.bustaonline.it

llate di CO,. Oltre 500 aziende hanno aderito, oltre 200 milioni di prodotti sono a Impatto Zero®
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