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Il noleggio vuole

sfondare tra i «Piccoli»

E 'unico settore dell'auto in controtendenza: +11% in sei mes

Sale linteresse delle Pmi. E aumenta l'attenzione per |a

DI CINZIA FONTANA

n agosto l'unico se-
gno «pil» complessi-
vo del mercato italia-
no dell’auto, ai mini-
mi da 17 anni con 68.718
immatricolazioni (-19,3%
rispetto all’anno prima),
& stato quello dei noleggi,
che sono aumentati del
33%, secondo 1'Unrae.

Il settore comincia a ri-
prendere velocita e nei
primi sei mesi e cresciuto
dell’'11,6% rispetto allo
stesso periodo del 2009.
Il traino & venuto dagli ac-
quisti a breve termine in
vista dell’estate, mentre
stentano a trovare rilan-
cio le flotte aziendali e so-
prattutto i veicoli stru-
mentali come i furgoni.
Nel 2009 il noleggio ha
immatricolato 250 mila
auto e lo stesso si preve-
de fara nel 2010 e nel
2011. Sono lontani i nu-
meri del 2008, anno re-
cord con 320 mila mezzi
tra auto e furgoni.

«La situazione resta de-
licata, ma il mercato ri-
sponde — afferma a Ro-
berto Lucchini, presiden-
te di Aniasa, I'associazio-
ne di categoria —. Azien-
de, pubblica amministra-
zione e tante partite Iva
continuano a scegliere la
formula del noleggio a
per razio-
nalizzare costi, tempi e ri-
sorse dedicate alle flotte
veicoli. I trattamenti sem-

pre piu flessibili e omni-
comprensivi attraggono
e hanno successo. Ora
serve attenzione da parte
del governo».

| numeri

In totale, la flotta che gi-
ra per le strade & di circa
520 mila mezzi e per la
prima volta la crescita ha
avuto uno stop. «Le rior-
ganizzazioni di persona-
le pesano nella riduzione
di veicoli in circolazione
— spiega Pietro Teofilat-
to, direttore di Aniasa —.
Ma oggi sono ben 60 mila
le aziende e 2.200 le pub-
bliche amministrazioni
che si rivolgono a noi».

La crisi ha imposto at-
tenzione ai costi anche al-
le imprese e non é un ca-
so se la settima edizione
del congresso «Auto e flot-
te aziendali» aveva come
tema quest'anno: «Doma-
tori di costi, storie di suc-
cesso». «Una di queste ¢
Buitoni — dice Teofilatto
— che ha centinuato a no-
leggiare prorogando i
contratti da 36 a 48 me-
si».

L’allungamento della
vita di un’auto & una del-
le soluzioni per abbattere
i costi. Secondo uno stu-
dio di Ge Capital, nel
2009 le imprese europee
hanno risparmiato 1,47
miliardi di euro prolun-
gando i contratti delle
flotte. In Italia, che era in
anticipo sul trend euro-
peo e dove la durata me-

dia si e alzata ai 41,75 me-
si del 2009 dai 41,25 del
2007, le aziende hanno
speso 23 milioni in me-
no.

i risparmio

Sempre secondo Ge ca-
pital, in Europa per le flot-
te a noleggio c'e un margi-
ne di altri 76 milioni di eu-
ro di risparmio. Si puo in-
tervenire nei criteri di
scelta dell’auto, che devo-
no prendere in considera-
zione i costi complessivi

di gestione. Dice Teofilat-

to: «E un fenomeno di
downsizing e downgra-
ding. In sostanza, le
aziende tendono a sce-
gliere auto sia di minore
cilindrata sia di minore
prestigio, perché costano
€ CONsumano meno».
L'esigenza della ridu-
zione dei consumi sta de-
terminando le scelte di
acquisto. E le aziende so-
no sempre pit attente an-
che all’aspetto ambienta-
le. Secondo- il barometro
del Corporate Vehicle Ob-
servatory di nei
prossimi anni la propen-
sione all’acquisto di vei-
coli ecologici crescera.
«La car policy green sta
prendendo sempre pil
piede — nota Paolo Ghi-
nolfi, amministratore de-
legato di che con
oltre un quarto del merca-
to & leader nel noleggio a
—. In futu-

1o le consegne urbane sa-

mbiente

ranno orientate all’elettri-
co, mentre le medie e le
grandi distanze saranno
coperte da auto ibride.
Quando arrivera l'ibrido
diesel sara molto richie-
sto per l'utilizzo extraur-
bano, perché ha basse
emissioni di Co2».

La consulenza in mate-
ria d'impatto ambientale
e uno dei punti di forza
della societa di autonoleg-
gio francese, che quest'
anno conta di crescere
sul mercato italiano del
6-7% per fatturato e flotta
gestita. «Puntiamo su tar-
get specifici. Il gruppo &
diviso in business unit
specifiche». La crescita
maggiore nei prossimi an-
ni ¢ attesa nelle migliaia
di piccole e medie impre-
se, che, registra ﬁ]
stanno cominciando ain-
teressarsi al noleggio a

Le richieste

Nel settore esiste perd
un po’ di apprensione
per alcune novita norma-
tive. «Siamo gia penaliz-
zati fiscalmente rispetto
all'Europa — conclude
Lucchini — sia sul fronte
della detraibilita dell'lva
sia su quello della
deducibilita dei costi di
noleggio. E siamo preoc-
cupati per l'entrata in vi-
gore nel 2011 dei nuovi
principi contabili. Ri-
schiano di complicare ed
appesantire inutilmente i
bilanci delle aziende».
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Indennizzo diretto, premi pitl cari

P it frodi e impennata dei
costi delle polizze. L'in-
dennizzo diretto introdotto
dal testo unico sulle assicura-
zioni, in vigore dal 2007, se-
condo I'Aniasa ha avuto sul-
I'autonoleggio «effetti per-
versi». «La rottura dello spec-
chietto retrovisore & ormai
un classico e in Puglia troppi
sinistri finiscono con una lie-
ve lesione cervicale — dice
Giuseppe Benincasa, segreta-
rio generale —. Con l'aumen-
to delle frodi i premi sono
quasi raddoppiati in tre anni,
perché la sinistrosita delle
vetture a noleggio & piu alta
della media». In genere, si
tratta di incidenti con danni
lievi, di 400-600 euro.

Ma anche questo si tradu-

10} La fotografia

' LE IMMATRICOLAZIONI...

Dati al 30 giugno

« Noleggio a breve termine  79.000 56.870
« Noleggio a [T 69.800

« TOTALE

Fonte: Aniasa

. ELAFLOTTA
COMPLESSIVA

« Vetture
» Furgoni
«Altro

-« TOTALE
Fonte: Aniasa

ce in nuovi costi. «ll controva-
lore che la compagnia deve
ora versare come forfait per i
danni alle cose ha un mini-
mo di 1.700 euro. Molto piu
della nostra media danni».
Stanare le frodi & complica-
to, visti i tempi previsti per la
controdichiarazione del pre-
sunto responsabile del sini-
stro. Dice Benincasa: «Trenta
giorni, pochi per le societa di
autonoleggio, che vengono
a conoscenza del fatto soltan-
to dopo che il mezzo & stato
consegnaton. Percio ['Aniasa
ha proposto ad Ania e Isvap
di considerare i 30 giorni dal
momento in cui la societa di
noleggio riceve la notizia di
sinistro.
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La situazione
€ ancora
delicata,

ma il mercato
ora risponde

Ai vertici Roberto Lucchini, presidente Aniasa

133.370 B¥ +11,6%

Var.% La riduzione dei costi aziendali Riéﬁérmm
2010/09 prolungando § contratti.
+39% » Francia
-9% « Germania
» Gran Bretagna
» Olanda
« Spagna
-1,6%
2% « ltalia
32,5% + Belgio 17,0
+ TOTALE 1.467,47

Eil apre ai privati

n'auto per i familiari e i collaboratori. Il noleggio a
. non & pill un‘opportunita solo pet i dipendenti del-
le aziende. L'idea di allargare la platea a figure che hanno un
rapporto con l'azienda gia cliente, ma non sono dipendenti, &
stata lanciata da Car Server, societa a capitale italiano di Reggio
Emilia. Il servizio & offerto sulla base di convenzioni stipulate con
le aziende clienti, che autorizzano la societa di noleggio ad offri-
re contratti ai familiari dei dipendenti e ai collaboratori aziendali.
L'azienda non fa da garante, ma la societa di noleggio in que-
sto modo pud contare su una maggiore conoscenza e
affidabilita dei clienti, circostanza che consente di tenere i costi
allineati con quelli del vero e proprio noleggio aziendale, senza
necessita per il privato di affidamenti bancari. Sono contratti in-
dipendenti da quelli stipulati con l'azienda e con caratteristiche
diverse. La differenza principale & la maggiore flessibilita: il priva-
to pud recedere dal contratto in ogni momento senza pagare
penali. In cambio, perd, deve versare una maxi rata iniziale. Ad
esempio, su una Fiat Panda si versano circa 3mila euro di prima
rata e poi 200 euro al mese, per cingue anni. La rata rimane fissa
per tutto il contratto.

M. MA

© RIPRODUZIONE RISERVATA

& INSEGUENDO | RISPARN! (in milioni di €)

s

Fonte: GE Gapital

S. Franchino

Ritaglio

stampa

ad uso esclusivo

del destinatario, non riproducibile.

Arval

www.ecostampa.it

090304



CorrieNeonomia

Settimanale

Data
Pagina

Foglio

27-09-2010
14/15
3/3

Ritaglio stampa ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

Arval

www.ecostampa.it

090304



Settimanale || Data 27-09-2010
. . Pagina 15
CorrieNPeonomia oo 1

Strategie Aste, Internet, showroom, outlet: aumentano i canali per rimettere sul mercato le vetture a fine contratto

%

ISINESS

DI MARCO MARONI

i chiama remarke-

ting e per le societa

di noleggio a

& tutt'altro
che un business seconda-
rio: sulla rivendita delle au-
to a fine contratto inoleggia-
tori si giocano una buona
fetta della redditivita. L'an-
no scorso iricavi di quest'at-
tivita hanno contato per ol-
tre un quarto del totale.

Il numero di auto azien-
dali rivendute & cresciuto
del 6% sull'anno prima, da-
to piuttosto interessante vi-
sto che il mercato dell'usa-
to nel suo complesso, de-
presso .dagli incentivi rotta-
mazione, ha registrato un
calo del 10%. La crescita del-
le vendite in un mercato in
calo naturalmente ha signi-
ficato una contrazione dei
margini di guadagno.

in miglioraments

Ma le difficolta aguzzano
l'ingegno e cosi quest'anno
gli affari vanno meglio (pit
48% ne: primi tre mesi) non
solo per una ripresa del
mercato dell'usato, ma an-
che perché le societa del set-
tore cominciano a cogliere i
frutti dell'investimento in
nuovi canali di vendita, che
si stanno dimostrando pit

LO° L’hit parade

redditizi per chi vende e
piu convenienti per chi
compra. La nuova frontiera
della distribuzione non &
piu solo quella delle aste,
canale con volumi ormai
consolidati, le auto usate ex
noleggio si vendono sem-
pre di pili anche in outlet,
showroom e sul web.

Al sicuro

Lease Plan Italia, ad
esempio, ha costituito una
societa, Car Next, che ha
aperto un negozio a Milano
e da luglio e anche a Roma.
«L'usato a noleggio sta an-
dando bene — dice il diret-
tore generale di Car Next,
Franco Oltolini —. I clienti
si fidano, perché rispetto al
normale usato qui le auto
sono con il tagliando, con-
trollate e con chilometrag-
gio garantito. Noi offriamo
una garanzia di 24 mesi, la
stessa del nuovo. In media
all’anno vendiamo oltre 30
mila veicoli usati, di cui il
15% ai privati». I due Car-
Next Point, con un parco au-
to che va dalla Panda alla Ja-
guar, sono nella centrale
via Molino delle Armi a Mi-
lano e nel centro commer-
ciale Parco Leonardo, a Fiu-
micino.

La formula della aste I'ha
lanciata un anno fa Ge Capi-

‘Acquisti @
nel 2009

tal, in collaborazione con la
societa specializzata

Manheim. «Da allora nei
nostri piazzali di Fiumicino
e di Pioltello ne abbiamo
fatte una al mese — spiega
Roberto Tempesta, diretto-
re remarketing di Ge Capi-
tal in Italia —. Le auto ven-
dute finora sono 1.139, tra i
modelli pill richiesti: Fiat,
Ford, Audi e Alfa Romeo,
con chilometraggi che van-
no da 0 ai 230 mila chilome-
tri».

Le aste sono dedicate ai
dealer: rivenditori professio-
nisti, autosaloni, concessio-
nari. Per i clienti privati Ge
Capital ha invece lanciato
un nuovo sito Internet, in

versione 3D. Riproduce
una concessionaria e il
cliente, o meglio. il suo Ava-
tar, puo passeggiare tra le
sale per individuare 1'auto
che gli interessa.

uno dei colossi del
settore, con una flotta di
130mila veicoli in circola-
zione, sta invece puntando
sugli outlet, aperti anche al-
le famiglie in cerca d'occa-
sioni. «Con la vendita ai pri-
vati si accorcia la catena di-
stributiva, con un rispar-
mio per chi compra che va
dall'8% al 23% a seconda
dei modelli», spiega Cristia-
no Paolini, il direttore gene-

La seconda vita? Piace a tutti

Con la vendita dell'usato le societa aumentano i ricavi, i privati fanno acquisti sicuri. E risparmiano..

rale. Nei sette outlet (Casei
Gerola, Bologna, Firenze,
Roma, Napoli, Padova e
Lucca e a breve in Sarde-
gna, Puglia e Sicilia), la so-
cieta ha venduto quest'an-
no 5mila veicoli, un quinto
del totale. Le richieste han-
no riguardato sia le piccole
sia le grandi cilindrate. «L'
importante, per i privati —
spiega ancora Paolini — &
che siano super certificate e
con pochi chilometri».

On line

Ha diversificato i canali
distributivi anche Leasys,
l'altro big del settore, con
100 mila veicoli in noleggio.
Oltre a contare sulla rete di
vendita di 350 concessiona-
rie e sulle aste, la societa e
diventata leader nella vendi-
ta online. Sul sito Clickar.it
sono in mostra le concessio-
narie e sono pubblicate ol-
tre 15mila schede tecniche.
1l sito riservato ai professio-
nisti, Clickar.biz, conta ol-
tre 10 mila iscritti. Non solo
i grandi gruppi pensano al
web per incrementare le
vendite al dettaglio. Ha in-
tenzione di sviluppare le
potenzialita dell'on line per
iprivati anche Car Server, il
cui sito per ora permette di
prendere contatto con la so-
cieta e segnalare I'auto che
interessa.
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