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Prosegue spedito il progetto Ecopolis Mobility Point.

A oggi sono gia 600 gli esercizi entrati nel network e I'obiettivo
¢ arrivare a 2.000 entro il 2011. Con vantaggi per tutti,
come testimonia chi ha aderito

ARVAL MOLTIPLIGA
LE OFFICINE “VERDI”

Si tratta di una delle 600 strutture
che hanno ottenuto la qualifica di
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di Arianna Garavaglia ha come fine il rispetto per 'ambiente

e le persone, in un’ottica di sviluppo

nelli solari sono guasi

terminati e il mese pros-
simo sara pronto I'impianto
fotovoltaico che rifornira di
energia pulita ’Autoservice
Ribani, carrozzeria con una
trentina di dipendenti di
San Lazzaro di Savena, in
provincia di Bologna.

l lavori di posa dei pan-

Ecopolis Mobility Point. Ecopolis,

come i nostri lettori sanno, & il pro-
getto lanciato nel 2005 da Arval con
lo scopo di tradurre in pratiche con-

crete e condivise da tutti (dipendenti,

clienti e fornitori) una mentalita che

sostenibile. In quest’ambito, poi, nel
2008 & nato un progetto specifico
rivolto a officine, carrozzerie e gom-
misti: Ecopolis Mobility Point, appun-
to. “L’adesione & volontaria e senza
costi - esordisce Carlo Basadonna,
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direttore marketing e communication
di Arval -. Quello che chiediamo &
I'adozione di azioni che vadano oltre
gli obblighi di legge per il rispetto
ambientale e il risparmio energeti-
co. [l vantaggio per noi & quelio di
avere su tutto il territorio nazionale
un network che rispetta i principi di
Ecopolis. Per Arval questa diventa la
rete preferenziale perché, da un lato,
indirizzare i nostri clienti su officine
che mettano in pratica questi prin-
cipi & una questione di credibilita e,
dall’altro, coinvolgere tali strutture &
essenziale per realizzare pienamente
il progetto Ecopolis”.

Il supporto di Arval

Ma che cosa fa, in concreto, Arval?
“Il nostro ruolo & quello di portare
idee nuove agli imprenditori e sup-
portarli nella loro realizzazione - spie-
ga Basadonna -. Abbiamo pubblicato
manuali e prontuari per spiegare la
normativa ambientale e di sicurezza
sul lavoro. E poi, a livello pratico,
aiutiamo a concretizzare i progetti
che sposano la filosofia di Ecopolis.
In questo senso Arval funziona anche
come centrale d'acquisto: per esem-
pio, abbiamo trovato un partner che
fornisce a prezzi convenienti impianti
fotovoltaici. Un altro esempio & il
nostro progetto certificazioni, svi-

luppato con partner specializzati, che
mette a disposizione di carrozzieri e
meccanici interessati un pacchetto
di servizi di supporto per ottenere le
certificazioni del rispetto di standard
internazionali di gestione ambientale
(il cosiddetto ISO 14001) e di qualita
(IS0 9001). Noi non compriamo
direttamente i prodotti, troviamo
solo accordi convenienti affinché non
sia il singolo imprenditore a doversi
muovere in questa realta molto
complessa. Insomma, indichiamo
delle opportunita: sta al carrozziere,
poi, decidere se servirsene o meno”.
Intanto, I'obiettivo di Arval é gia
fissato: raggiungere quota 2.000
Ecopolis Mobility Point entro il 2011.

La voce di chi ha aderito
E quali sono, invece, i vantaggi per
le officine aderenti? “Essere parte

di Ecopolis da lustro all'azienda -
risponde Fabio Ribani, titolare

della carrozzeria di San Lazzaro

di Savena -. Noi abbiamo avuto un
grande ritorno d'immagine: sia con

i clienti che apprezzano i nostri inve-
stimenti per la sostenibilita e sono
anche disposti a spendere di pill per
un servizio che rispetti 'ambiente;
sia presso fornitori e istituzioni,

che conoscono Ecopolis e che oggi
¢i dimostrano una considerazione
diversa. Abbiamo aderito al proget-
to due anni fa, perché ci avevano
colpito la sua serieta e concretezza.
La nostra azienda & da sempre
interessata ai temi della sostenibilita,
ma avevamo bisogno di una guida.
Abbiamo trovato Arval: grazie alla
sua assistenza abbiamo acquistato
I'impianto fotovoltaico che, tra le
altre cose, servira ad alimentare un
nuovo forno elettrico per essiccare
le vernici. E con la posa dei pannelli
solari abbiamo anche provveduto alla
bonifica del tetto, che era di eternit.
Per legge non eravamo ancora
obbligati a farlo, ma con l'investi-
mento per il nuovo impianto abbiamo
affrontato anche questo problema.
Un altro impegno ha riguardato le

ECOPOLIS MOBILITY POINT._

-

SOSTENIBILITA

BIO RIBANI
AUTOSERVICE RIBAN!

vasche di decantazione, che abbiamo
fatto scavare per separare I'olio

che durante il lavaggio dei motori

si mischia all’acqua e prima finiva
nei tombini. Ora, grazie a queste
vasche, siamo in grado di smaltirlo
in modo sicuro”. Tutti investimenti
costosi, non c’é dubbio. Destinati

a non pagare nel breve periodo. E
allora, come € possibile per i piccoli
esercizi entrare nella rete Ecopolis
Mobility Point? “E una questione di
mentalita - risponde Ribani -. Prima
che carrozziere io voglio essere
imprenditore. E da imprenditore
devo sfruttare tutte le occasioni di
business a mia disposizione: questi
investimenti, se ben pubblicizzati,
danno anche un ritorno economico
nel medio periodo. Ricordiamoci poi
che parliamo di azioni volontarie, e
quindi ciascuno puo investire secon-
do le proprie possibilita”.

A sinistra,

tre immagini
dell’Autoservice
Ribani, uno dei 600
Ecopolis Mobility
Point attivi sul I
territorio nazionale,
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L'USATO BMW PUNTA :
'll!l':Tl':l'I:lEﬁ:-l‘(\]'\lII(]lER FA ANCORA FATICA | PIU IN ALTO
In luglio le vendite di vetture Un primo semestre con il vento in
Cresce 'attesa per il debutto italiano del Freelan- usate (trasferimenti di proprieta al poppa, quello di BMW. Tanto da
der 2 MY 2011, previsto per l'inizio di ottobre. Per lordo delle minivolture) sono state | spingere il Gruppo a rivedere al
I'occasione, Land Rover ha aggiorato la seconda 394.050, con un calo del 3,26% rialzo le previsioni per il 2010. Ad
generazione del suo Suv a partire dall'estetica, che rispetto allo stesso mese del 2009. | annunciarlo & stato Norbert Rei-
prevede un nuovo paraurti anteriore a incorporare le Dopo che il consuntivo gennaio- thofer, presidente del Consiglio di
cornici degli inediti fendinebbia, griglia a due finiture, 01 ayeva fatto segnare una amministrazione di BMW AG, che ha
nuovi fari alogeni e gruppi ottici posteriori, nuovi contenuta crescita (+0,68%), il dato | fissato gli obiettivi di vendita a oltre
cerchi da 18 e 19" e tre nuovi colori di carrozzeria. — —; yyq1ig (che riduce a 0,08% 'incre- | 1,4 milioni di auto, vale a dire il 10%
Nove gli airbag di serie € cinque le stelle incassate néi ey dej primi sette mesi del 2010) | in pi rispetto al 2009. E anche i
crash-test EuroNcap. A livello di motori, la novita pid g erehhe accreditare ipotesi profitto lordo dovrebbe aumentare in
succosa & il turbodiesel di 2,2 litri da 150 & 190 Cv, di una evoluzione negativa del mer- | misura significativa. Intanto, nei primi
con coppia superiore di 20 Nm (a 420 Nm) rispetto cato dell'usato dopo la sostanziale sei mesi dell'esercizio 2010 il profitto
al precedente, mentre propulsore pil potente fimane  gia4n57i0ne del primo semestre: lordo & stato di 1,8 miliardi di euro,
il6 cilindri benzina Euro 5 da 233 Gv. Buone notizie una stagnazione comungue non mentre quello netto si & attestato
sul fronte dei consumi, ridotti tra '! 9eil14%, edelle  yionrorabile, se si considera la forte | sugli 1,1 miliardi. Questanno poi,
emissioni i CO2, tagliate tra '8 e il 14%. flessione che il mercato aveva fatto | secondo Reithofer, il raggiungimento
registrare nel 2009. Tra i marchi, il dei target dovrebbe essere facilitato
pil venduto tra gennaio e luglio & dalla ripresa economica di alcuni
stato Fiat, con 694.283 trasferimenti | mercati-chiave, dall'appeal dei nuovi
di proprieta (+3,13%), seguito da prodotti e dai miglioramenti in termini
Volkswagen e Ford. di efficienza conseguiti da BMW.
CAMBIO AL VERTICE DI SEAT ITALIA
Louis-Carl Mignon & il nuovo
direttore di Seat Italia. Francese,
43 anni, & laureato in Vendite
e Marketing presso 'ESLSCA
Business School di Parigi e
dallo scorso maggio € entrato nel
Accedere a documenti di Gruppo Volkswagen, dopo una
testo, immagini ¢ video sulle significativa esperienza in General
ultime novita del marchio Motors. In particolare, nel 2008 &
Audi, senza bisogno di stato nominato direttore vendite ~ *
computer e connessione a e marketing per GM ltalia, mentre in precedenza ha ricoperto i ruoli di
Internet. Ora si puo grazie ad sales operations director per il Sud Europa e direttore sviluppo rete di
AudiMedia, la nuova appli- Saab France.
cazione pensata dalla Casa di
Ingolstadt per i professionisti
della comunicazione che ". CARNEXT PDINT SBARCA A ROMA
viaggiano spesso per lavoro. Ha aperto i battenti a fine luglio il CarNext Point di Roma, dedicato ai privati
Scaricabile gratuitamente : che intendono acquistare auto usate provenienti dalla flotta di LeasePlan.
dall'’App Store di Apple, AudiMedia ha un’interfaccia Dopo il successo dell’'analogo punto vendita di Milano, situato alle spalle
grafica specificamente realizzata per adattarsi agli schermi  dj piazza Duomo, per la nuova struttura CarNext ha scelto un’altra location
“touch” di iPad, iPhone e iPod touch, cosi da rendere pil di grande traffico, vicino al centro commerciale di Parco Leonardo (Fiumi-
agevole la consultazione. Inoltre, appositi filtri consentono  gino). All'interno & possibile non solo vedere i veicoli in esposizione, ma
di raggiungere velocemente il dato desiderato, sia che cisi  anche, grazie a due touch screen, esplorare I'intera offerta di CarNext. E fino
muova all'interno della gamma modelli, sia che si cerchino a1 15 ottobre, a tutti coloro che acquisteranno un‘auto usata verra offerto in
méfﬂfmazmﬂi di altro tipo. omaggio il costo del trasferimento di proprieta.
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PEUGEOT-CITROEN HA SCELTO AUTOCONTACT

Il Gruppo AutoContact, societa di
servizi specializzata nella gestione,
commercializzazione e

oftimizzazione di veicoli d’occasione,
si & aggiudicato la parte pil significa-
tiva di una gara d’appalto europea in-
detta da Peugeot-Citroén Automobi-
les. L'appalto riguardava 'erogazione
di prestazioni di coaching VU presso
i concessionari dei due marchi. Auto-
Contact é stata scelta per mettere in

Belgio per Peugeot; Francia, Spagna,
Italia, Portogallo, Belgio, Svezia,
Danimarca per Citroén). In termini di
follow up e di reporting, AutoContact
mettera a disposizione il suo portale
web specializzato Network Portal,
che consente a tutti gli attori del
processo di seguire I'evoluzione degli
indicatori VU. Inoltre, al coaching
dei concessionari si accompagnera
un’assistenza nello sviluppo dei

campo i suoi team in 8 Paesi (Spa-
gna, Italia, Portogallo, Paesi Bassi,

IL LEONE SCOPRE L'IBRIDO DIESEL

Assoluto rispetto dell'ambiente e forti
emozioni di guida. Esigenze incompatibili?
Non secondo Peugeot, che per “metterle
d’accordo” lancia 3008 HYbrid4, il primo
crossover ibrido diesel al mondo. La deno-
minazione HYbrid4 fa riferimento all’ibri-
dazione di un motore termico (in questo
caso un 2.0 HDi da 120 kW /163 Cv) con
uno elettrico da 27 kW (37 Cv). Un’asso-
ciazione virtuosa, che garantisce 4 ruote
motrici, 200 Cv di potenza e consumi bassissimi: 3,8 1/100 km con emissioni di CO2
a partire da appena 99 g/km. |l tutto all'insegna del massimo piacere di guida, assi-
curato dalle prestazioni di afto livello, dalla semplicita e liberta di utilizzo (& possibile
scegliere tra 4 modalita di guida diverse) e dalla sicurezza legata alle 4 ruote motrici.
La 3008 HYbrid4 sara commercializzata in Europa nella primavera 2011.

marchi dedicati all’'usato, come per
esempio Citroén Select.

FEDERAUTO:
SISTEMA-PAESE CONTRO CONCORRENZA SLEALE

Dura presa di posizione di Federauto, 'associazione dei concessionari italiani.
Bersaglio: una situazione che, sempre pil Spesso, spinge le aziende italiane a
produrre all’estero. “Il Paese, cosl, si impoverisce e pagheremo il conto tutti,
specie i giovani”, ammonisce in una nota Filippo Pavan Bernacchi, presidente

di Federauto. Tra le cause del fenomeno, secondo I'associazione dei dealer, una
perenne “concorrenza sleale” da parte di Paesi che non applicano le nostre stesse
regole di tutela dei lavoratori e dell’ambiente. Regole che invece, prosegue Pavan
Bernacchi, “in un mondo globale dovrebbero essere universali. In modo che i
costi correlati vengano scaricati su tutti i prodotti, ovunque realizzati”. In questo
quadro, quello di cui I'ltalia avrebbe bisogno € un sistema-Paese dove tutte le parti
sociali “facciano quadrato per arginare la fuga non dei cervelli, ma delle aziende di
produzione”. Per riuscirci, & necessario che imprenditori e dipendenti “smettano di
azzannarsi, e capiscano che il nemico & la globalizzazione. E che per combatterla -
conclude Pavan Bernacchi - occorre allearsi: politici, aziende, imprenditori, sinda-
cati e lavoratori. Perché il Paese deve frenare il fenomeno della delocalizzazione,
salvaguardando il bene pill prezioso: il lavoro in ltalia”.

KIA, UN VALORE
CHE DURA NEL TEMPO

E stata una scelta coraggiosa quella di Kia,
che ha deciso di ampliare a 7 anni la garanzia
su tutti | suoi modelli.

Una scelta che avvantaggia direttamente

il cliente, che pud cosi contare su costi di
gestione contenuti e programmati e su una
maggiore tranquillita, ma che ha anche
importanti ricadute sulla tenuta del valore
commerciale delle auto nel tempo. Secondo
le statistiche, per esempio, fra il secondo € il
terzo anno una Cee’d subisce una riduzione
del valore attorno al 2-3%: molto meno ri-
spetto a modelli concorrenti, che nello stesso
periodo perdono dal 5 al 10%.

E non & tutto: un’indagine sui valori residui
dell’agenzia americana ALG (Automotive Lease
Guide) ha infatti premiato il nuovo Sporiage
(nella foto) come “best in class™ nella conser-
vazione del valore dopo 3 anni (mediamente il
61% del prezzo di listino, che sale al 66% per
le versioni con allestimento base).

BRITISH GAS:
LA FLOTTA CAMBIA VOLTO

Quando si parla flotte, anche I'occhio vuole la sua
parte. Cosi aimeno la pensano i vertici di British
Gas, che hanno recentemente deciso di cambiare
radicalmente il design del parco mezzi, costituito
ora da 4.000 furgoni di colore ciano brillante.
Obiettivo: creare nei clienti una chiara immagine di
marca e rafforzare la percezione della compagnia
come azienda moderna e innovativa.

Oltre che esteticamente accattivante, poi, la nuova
flotta & anche “eco-friendly”: & stato calcolato, infat-
ti, che il suo utilizzo contribuira a ridurre di oltre il
5% I'impatto ambientale complessivo della societa.
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