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oreane, ma pensate per I'Europa

Massimo Mambretti

B [3sempre assaivivacel'at-
tivita dei costruttori coreani.
Ungruppoformato dalla Che-
vrolet (anche se il brand ri-
manda all’americana Gene-
ral Motors) , dalla Hyundai e
dalla Kia che appartengono a
ununico chaebol - gliimmen-
si gruppi finanziari e indu-
striali della Corea che opera-
no anche in altri settori, per
esempio, la cantieristica e
I'elettronica - oltre che dalla
Samsung, ormai inglobata
nell’alleanza Renault-Nissan
edalla SsangYong pronta ari-
partire. Infatti, dafine ottobre
venderaanchein Italialanuo-
va crossover Korando, la cui
produzione & partita prima
dell’estate dopo un congela-
mento durato un paio d'anni,
grazie all’acquiszione da par-
te dell'indiana Mahindra.
Degli ultimi due marchi al
Salone di Parigi e presente in-
direttamente solo Samsung,
grazieallatrasformazione del-
laberlina Sm5 in Renault Lati-
tude, mentre le altre case
schierano molte novita desti-
nate a supportare la loro ar-
rembante politica commer-

ciale. Che specie nel caso del-
la Chevrolet, che produce so-
loin Corea, potratrovare ulte-
rioresostegno quando (trapo-
co) saranno eliminati i dazi
tra I'Europa e il paese asiati-
co. Evento che, in un sol col-
po, aumentera la redditivita e
rendera piti competitivii prez-
ziogniindustria. A prescinde-
redacio, laChevrolet sta con-
tribuendo a sostenere le sorti
della General Motors in ma-
nierafattivagrazie aunagam-
ma giovane e apprezzata a
ogni latitudine che a Parigi si
arricchisce dinuovi modelli e
dialcuniaggiornamentiavet-
ture gia note, in tutte le fasce
di mercato. Sotto i riflettori
della rassegna francese sfila,
infatti, la versione a cinque
portedellarecentissima com-
patta Aveo accanto alla quale
si pone anche la concept-car
(poco concettuale emoltorea-
le) della pii1 robusta berlina
Cruze con altrettante portie-
re e carrozzeria a due volumi,
oltre all'inedita Orlando che
¢ la prima monovolume di
grossa taglia con abitacolo
per sette persone di questo
marchio. I ranghi sono com-
pletati dalrestylingaccompa-
gnato da un arricchimento

deicontenuti della Suv Capti-

val'lyundai, invece, sostiene
le sue ambizioni sia aggior-
nando la piccolail0 prodotta
inIndia e allargando la sua of-
fertaconlacoupé didimensio-
ni medio grandi Genesis sia
con l'inedita monovolume
compatta ix20. E un modello
dai lineamenti intriganti con
cui ammicca ai territori fre-
quentati dai crossover, frutto
del design Fluid Sculpture -
che ovviamente significa
«scultura fluida» - messo in
campo dalla marca coreana
per accaparrarsi le simpatie
degli automobilisti europei.
Analogamente alla consan-
guineaKiaVenga, conla qua-
le condivide tutto quello che
¢’e sotto la carrozzeria, I'ix20
non solo e destinata all'Euro-
pa ma ¢ anche prodotta nel
Vecchio Continente, nella Re-
pubblica Ceca, a poche deci-
ne di chilometri da dove - in
Slovacchia-laKiahail suoin-
sediamento produttivo euro-
peo. Duelocation chefacilita-
nosial'interscambio delle in-
formazioni per tutto cio cheri-
guardala produzione elames-
saapuntosial’approvvigiona-
mento e le economie di scala

Hyundai sostiene le sue ambizioni aggiornando la piccola i10 e presentando la nuova iz20
Kia si presenta a Parigi con la terza generazione del Suv Sportage e una concepl verde, la Pop

legate alle forniture.

Kia si presenta in Francia
mentre lancia in tutta Europa
la terza generazione della
Sportage, ilSuvchelehaaper-
to le porte del Vecchio Conti-
nente e che ne ha sostenuto
I'espansione. Al salone espo-
ne la concpet Pop, una vettu-
ra di piccole dimensioni a
emissionizeroin quantospin-
ta da un sistema propulsivo
elettrico. Pur avendo tipiche
connotazioni estetiche da
show-car dovute alla linea
estremizzata propone, oltre
al tipo di sistema propulsivo
cheel'ennesimadimostrazio-
nedicome questo marchio af-
fronti i problemi legati al ri-
spettoambientale al quale gia
riserva vetture ibride che cir-
colano in Corea, interessanti
spunti diriflessione conlalun-
ghezza cheraggiunge appena
i3m el'abitacolo configurato
per ospitare tre passeggeri.
Per questi fattori, non ¢ azzar-
dato ipotizzare che prefiguri
una prossima citycar - nem-
meno tantolontanadatalara-
pidita con cui questo marchio
passadagliesempiaifatti - de-
stinata a confrontarsi con al-
treauto dallaspiccatavocazio-
ne cittadina, quali la Smart
Fortwo e la Toyota iQ.
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FINE DEI DAZI Seul

ancora piu competitiva
con I'eliminazione
delle barriere doganali
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A FIRENZE

«Viva I'Auto»

va a braccetto
con i 25 anni

di «Auto Europa»

Ottavia Molteni

BB Tre-giorni per conoscere
piu da vicino un oggetto che
sembraappartenercidasem-
pre, macheinrealta, compli-
celacontinuaricercatecnolo-
gicacombinataconle proble-
matiche dell'uvomo di ogni
tempo, non smette di ripen-
sarsi. Con la seconda edizio-
ne, dopo quella del 2009, del-
lamanifestazione «Vival' Au-
to», in programma a Firenze
dal 15 ottobre prossimo
(inaugurazione in Largo An-
nigoni alle ore 12), 'Unione
Italiana giornalisti dell'auto-
motive (Uiga) lancia un mes-
saggio importante: i veicoli a
motore possono inquadrarsi
perfettamente in un quadro
di mobilita urbana, special-
mente i piti recenti, dove alla
voce consumi, e di conse-
guenza emissioni inquinan-
ti, si notano sensibili riduzio-
ni in percentuale.

L'industria di riferimento ¢
sempre pit verde e cisi potra
rendere conto dellasvolta so-
lamente passeggiando tra gli
stand che punteggeranno
I'area espositiva. I nomi stes-
si dei sostenitori indicano
chiaramente che si ¢ voluto
guardare amodellidieco-so-
stenibilita: da Arval, societa
di noleggio auto a lungo ter-
mine e gestione flotte azien-
dali che nel 2005 ha lanciato,
tra gli altri, il progetto Ecopo-
lis, a Sunny Car, «creatura»
dell'imprenditore Simone Ci-
minoincentratasultemadel-
I'elettrico a ricarica solare, a
Fiamm (Batterie), a Bosch,
nome associabile a prodotti
concettualmente e produtti-
vamente all’avanguardia, co-
me il sistema Start/Stop che
determina lo spegnimento
del motore in caso di arresto
del veicolo.

Un’automobile pud anche
rappresentare il meglio del-
I'offerta esistente sul merca-
to, mase non & tenuta con un
certo riguardo e sottoposta a

controlli periodici puo tra-
sformarsi in una trappola
spesso mortale. Dekra Revi-
sionisara a Firenze insieme a
Fondazione Ania per la sicu-
rezzastradalealloscopo dive-
icolare la sua campagna a fa-
vore insieme di una maggior
attenzione allo stato in cui si
trova il mezzo che utilizzia-
mo per inostri spostamenti e
di una guida pit1 responsabi-
le, nelrispetto del Codice del-
la strada, senza inutili frene-
siee conilricorso albuonsen-
so.ll calendario dellamanife-
stazione prevede momenti
espressamente dedicati ai
giornalisti, tra cuila prova del-
le vetture candidate al «Pre-
mio Auto Europa2011», giun-
to quest’anno alla venticin-
quesima edizione con sostan-
ziali novita, e altri aperti al
pubblico, tra cui i cosiddetti
«LabdellaMobilita» che han-
no raccolto I'adesione, in ve-
ste di docenti, dei piloti-
istruttori del Centro interna-
zionale di guida sicura diret-
to da Andrea de Adamich, gli
incontri-workshop, le prove
su strada prenotabili anche
prima del 15 ottobre compi-
landoimoduliin distribuzio-
ne presso le principali libre-
rie cittadine, e la mostra «Lo
sviluppo dell’auto». Oltre a
rappresentanti delle catego-
rie di settore e a moltissimi
esperti nei vari campi, che si
confronteranno nella sala
convegnide La Nazione, ¢ at-
tesol'intervento di personali-
ta istituzionali.
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Volvo & Saab

B8 Arrivano a Parigi dopo periodi
molto concitatile due case automobi-
listiche svedesi Saab e Volvo. Entram-
be sono state vendute per far cassa da
due grandi Gruppi americani: Saab ¢
passatada General Motors alla picco-
la olandese Spyker, Volvo da Ford al
colosso cinese Geely. Entrambe ora
devono affrontare la sfida di unanuo-
vaesistenza, anche sein manieradiffe-
rente perognuna. In pratica, pero, de-
vono estrarre dai cassetti quanto ave-
vano accantonato a causa del la crisi
in cui erano piombate, passare alle fa-
si di sviluppo e industrializzazione
delle nuove proposte e riorganizzare
le reti di vendita. L'immobilita in cui
erano piombate, pero, ha influito non
poco nello sviluppo di nuove propo-
ste eco-compatibili. Tanto & vero che
sia Saab che Volvo, per qualche tem-

RIVOLU

ZIONE La Volvo ve0 e pin sport-wagon

po, sisono dovute forzatamente limi-
tare a proporre vetture bi o tri-fuel
piuttosto che con motori adatti a fun-
zionare con I'E85, la miscela compo-
stadaetanolo ebenzina. Insomma, ri-
trovata (si spera) la serenita finanzia-
ria ora devono correre perrecuperare
iltempo perduto, a prescindere dal fat-
to che negli ultimi mesi abbiano pre-
sentato delle novita che sono servite
tanto a sostenerne I'immagine quan-
to a stimolare I'interesse dei possibili
acquirenti.

Tra le due, indubbiamente, la pit
propositiva ¢ statalaVolvo che, tral’al-
tro, resteralegata a Ford per altri dieci
anni per sviluppare tecnologie legate
allasicurezza delle quali ¢ leader. Co-
me conferma il Pedestrian Detection
che riconosce i pedoni che passano
davantiallavettura e che(senonsiac-

che station wagon

cennaafrenare) arrivasino ad arresta-
re completamente I'auto. E stato pre-
sentato con la berlina S60 che si ¢ af-
fiancata solo qualche mese fa al Suv
Xe60 - il modello che ha aperto il filo-
ne delle Volvo di nuova generazione -
eorapud equipaggiare anche la fami-
gliare V60 che debuttaa Parigi. Un mo-
dello che s"allontana moltissimo dal-
le squadrate e capienti station wagon
Volvo viste sinora, poiché s'inserisce
tanto con i lineamenti quanto con il
comportamento fra le sport wagon
che ispirano motivazioni d'acquisto
legate piti al fattore emozionale che a
quello razionale. Ora Volvo pensa al
futuroaccelerandolosvilupposia del-
le vetture elettriche sia di nuove com-
ponenti, anche da condividere conla
proprietacinese, conle quali sostene-
re e spingere futuri modelli.

LaSaab, invece, arriva a Parigi espo-
nendo accanto alla nuova edizione
dellagrossaberlina9-5 - invenditada
pochissimo ancheinItalia - la sua pri-
ma vettura elettrica. Si chiama
ePower ed ¢ un’evoluzione della 9-3
SportHatch, ovvero la versione sta-
tionwagon delsuomodello piti picco-
lo. Spinta da un motore elettrico con
184 Cv alimentato da batterie agliioni
dilitio ¢ destinata a essere prodottain
unatiraturadiunasettantina diesem-
plari, che saranno sottoposti a prove
inSveziada parte di automobilisti pri-
vati all'inizio del prossimo anno, a te-
stimonianza chesitratta diun proget-
to pensato da tempo ma solo adesso
tirato fuori dai cassetti.
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Motor Show di Bologna
Torna il pienone al Salone d'Italia

Inunanno complicato perl’automobile, il Motor Show
2010 avra una dimensione internazionale garantita
dallapresenza nel calendario ufficiale Oica (Organisa-
tion internationale des constructeurs d’automobiles)
diventando cosil'unicamanifestazione automotiveita-
lianaetraquelledivertice alivellomondiale. Come del
resto conferma anche il fatto che le case automobilisti-
che presenti quest’anno costituiscono pressoché lato-
talita delle quote del mercato italiano. Aprendo i bat-
tential pubblico il 4 dicembre - dopo il consueto prolo-
go costituito dalle due giornate precedenti riservate a
stampa e operatori economici - il Motor Show si collo-
ca alla fine del calendario del 2010 e si affaccia cosi sul
2011, anno che potrebbe vedere laripresa del mercato
italiano e stimolare fortementel’acquisto diautovettu-
re dopo un 2009 che, grazie agli incentivi governativi,
ha chiuso con un calo delle immatricolazioni dello
0,17% eun 2010 che - secondo le attuali stime - dovreb-
be chiudere addirittura con un decremento di circa il
12%. In questo contesto il quadro economico italiano
nel2011 dovrebbe, invece, contribuire a fornire stimo-
li alla domanda; a questo si aggiungono poi i risultati
delle attivita che i produttori hanno continuato a svol-
gere nonostante la crisi per offrire una produzione ri-
spondente alle nuove esigenze del mercato. Secondo
un’indagine Doxa, il 9% degli italiani adulti - cioe circa
4 milioni e 700mila persone - & propenso a visitare il
prossimo Motor Show. Dall'inchiesta emergono altri
datiinteressanti, in particolare il 58% degli italiani (30
milioni) ha dichiarato di conoscere il Motor Show e il
7% (3,5 milioni) lo ha visitato negli ultimi 4 anni. Molto
alta e poi la quota degli italiani che in generale ritiene
utile visitare il Motor Show in previsione dell’acquisto
diuna nuova auto: si tratta del 38%, pari a circa 20 mi-
lioni di individui. Alta anche la propensione ad acqui-
stare autovetture entro il 2011: si dichiara infatti pro-
penso all’acquisto - anche senza incentivi statali - il
10% degli intervistati (paria 5.193.000 persone), men-
tre se vi fossero nuovi incentivi la quota dei propensi
salirebbe al 16% (8.309.000 persone).
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