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Auto aemissioni zero
comincial’avventura
ecco chiarriva prima

FABIO ORECCHINI

, auto elettrica arriva per davvero,
scende dai cartelloni pubblicitari,
dallelavagne delle aule universita-
rie, dai sogni di chi vuolel’auto ma
non le emissioni inquinanti e mette le sue ruo-
te su strada. Per la prima volta il sibilo del suo
motore e l'accelerazione fulminea che la con-
traddistinguono non sono soltanto teoria o
esperienzadipochi, madiventanounapossibi-
lita di prova diretta per un gran numero di per-
sone. E successo negli ultimi saloni internazio-
nali, nei quali il pubblico ha patuto guidare au-
to elettriche, ed anche in Italia con le prove su
stradaaperteatuttidellamanifestazioneH2Ro-
ma energy&mobility show del mese scorso, ed
accade di nuovo al Motor Show di Bologna nel
padiglione “Electric City powered by Enel”.

Sbaglia quindi chi dice che I'auto elettrica &
ancora una questione per addetti ailavori, o la
sopravvalutazione di numeri di mercato che
per il 2011, guardando ai grandi marchi, si an-
nunciano dell’ordine delle centinaia di esem-
plari venduti sommando le Smart e-drive, Ci-
troen C-Zero, Peugeot iOn, Mitsubishi i-Miev,
Nissan Leaf, Renault Kangoo che saranno pre-
sumibilmente consegnate ai primi clienti.

Le auto sustrada saranno poche, questo e ve-
ro. Ma le persone che avranno la possibilita di
avvicinarsi alla trazione elettrica saranno tan-
tissime. Si registra poi la discesa in campo a fa-
vore di una mobilita ad emissioni zero di gigan-
ti dell’energia come I'Enel, dileader del merca-
to delle flotte aziendali come I’Arval (che ha gia
annunciatoilcanonedileasingperleCitroenC-
Zerochemetterain offerta perisuoiclienti, cioe
molte delle pil1 importanti aziende italiane), di
comuni importantissimi, da Roma a Milano, a
Pisa e Parma per citare i primi che si stanno fa-
cendoavanti, ediRegionicomeil Lazio, ilcuias-
sessoreall’ambiente Marco Mattei afferma con
decisione: «Enti locali, industria e ricerca han-
no davanti unasfida che devono e possono vin-
cere insieme per rendere la mobilita decisa-
mente pil sostenibile, 'auto elettrica & parte di
uno scenario che prevede pit1 soluzioni e diver-
se tecnologie, ma che la vede senz’altro al cen-
tro delle nostre attenzioni».

Basta guardare il volto di chi scende da una
provadiguidaintutto elettrico per capire chelo
scenario & cambiato rispetto agli anni Novanta,
quando Y'auto elettrica era “morta” secondo
molti, visto che anche allora sembrava il futuro
enoneémaidiventata presente. Questavoltagla
gente comune che simette al volante, venti an-
ni fa non si arrivo a questo punto, se non nella

solaCaliforniaeperpochissimiesemplari.Inol-
tre, oggile batterie sono enormemente pit affi-
dabili, durature, compatte grazie alla tecnolo-
gia degli ioni di litio. E il grande pubblico & abi-
tuato aricaricare dalla presa della corrente ap-
plicazioni di ogni tipo per la sua dotazione per-
sonale di elettronica di consumo. C’& un’edu-
cazioneallaricaricadelle batteriematuratacon
annidiesperienza fatti dicomputer portatili, ri-
produttori di musica e telefonini.

Certo, rimangono delle grosse incognite.
L’auto elettrica di oggi ha aumentato la sua au-
tonomiadimarcia, manonl’hacertoresapara-
gonabile a quella delle vetture a benzina o die-
sel. Quindi si offre ad un pubblico esclusiva-
mente urbano, che dovrebbe cambiare abitu-
dine d’acquisto o di utilizzo, salendo sull'elet-
trica per rimanere nell'area metropolitana, per
poi avere altri mezzi di trasporto fuori citta. Fa-
cile adirsi, visto che secondo tuttiidatia dispo-
sizione I’80 per cento degli spostamenti quoti-
diani in auto & ben al di sotto delle autonomie
consentite dai veicoli, non altrettanto scontato
neirealicomportamentid’acquisto. Perché og-
giil 100% di queglispostamenti & compiuto con
mezzicheconsentonoancheviaggidicentinaia
di chilometri, che seppurmai effettuatirappre-
sentano nella percezione di chi ¢ alla guidauna
grande sensazione diliberta di scelta.

BRIMADNUAINS RISFTIVALL

I1listino € ancora troppo alto ma le case
automobilistiche le propongono in vendita
con formule di noleggio a lungo termine
che comprendono anche la manutenzione
e la sostituzione delle batterie
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atendenzadeicostrut-
tori a consorziarsi per
ottenere economie di
scala nei costi di svi-
luppo e di produzione di mo-
delli non strategici per ciascun
marchio & oramai pienamente
accettata dal pubblico, anche
se le stesse case continuano a
parlarne con un certo pudore.
Ecomungue una praticaanco-

ra pil1 giustificata quandoivo-

lumi sono ridotti. E successo, e
con ottimi risultati, nel caso
dellecitycardiToyota, Peugeot
e Citroen (Aygo, 107 e C1), co-
struitenellafabbricadiKolinin
Repubblica Ceca in seguito ad
un accordo commerciale tra il
colosso giapponese eil gruppo
francese. Niente da sorpren-
dersi quindi se la Mitsubishi i-
MiEVsi e fattain tre arrivando

ad assumere denominazioni
differenti sotto le bandiere di
Citroen, conlasiglaC-Zero,edi
Peugeot, con quella diiOn.

Mossa accorta da parte del
gruppo Psa per poter essere
presenti da subito nel mercato
tutto da scoprire delle vetture
elettricheutilizzandoil proget-
to che la casa giapponese ha
sviluppato nel corso degli ulti-
mi 4 anni.

L’origine della i-MiEV risale
infattia uno studio avveniristi-
co, presentato come prototipo
nel 2003, relativo a una mini-
monovolume, adatta a diversi
tipi di propulsione, dal tradi-
zionale motore a scoppio alle
soluzioni ibride, fino alla elet-
tricapura. Una4 postia5 porte
lunga meno di 3 metrie 40 che,
grazie alla caratteristica impo-
stazioneaovetto,concedespa-
zio abbondante all’abitacolo e

contemporaneamente una
grande flessibilita nella strut-
tura e nella disposizione della
meccanica.

Dal20061a“i” e regolarmen-
te commercializzata in Giap-
pone come minicar con un
normale 3 cilindri 660 cc e da
questa & stata derivata la ver-
sione elettrica i-MiEV che fin
dallo scorso anno é stata utiliz-
zata sperimentalmente per al-
cune flotte aziendali. Questa
estate e iniziata la consegna ai
primi clienti occidentali e, en-
tro la fine dell’anno, € annun-
ciata la commercializzazione
in 14 Paesi europei, prima con
ilmarchio Mitsubishiesucces-
sivamente con gli altri due.

L’architettura € un po’ un
estremizzazione del concetto
monovolume, conpassomolto
lungo, shalziridottiel'abitaco-
lospostato inavanti, dato cheil

Scommessa Nissan per una

MARCO SCAFATI

passato poco piu di un

anno da quando il Time

Magazine, sull’'onda

dell'interesse suscitato
neisuoilettori, inseri la Leafnel-
lalista delle 50 migliori invenzio-
nidel2009.Epensarechenonera
neanche prossima alla produ-
zione.

Di tempo ne & passato, e la
marcia d’avvicinamento ai con-
sumatori dell’elettrica della Nis-
san&cominciata, comepurel’af-
finamento dei suoi contenuti
tecnici e, per cosi dire, emozio-
nali. Si, perché proprio grazie ad
una guida brillante, sicura, con
spunti paragonabili se non mi-
glioririspettoaquellidellevettu-
re tradizionali, la Leaf, ancor pri-
ma di arrivare in commercio, sie
guadagnatail titoloforsepitiam-

bito per le elettriche che verran-
no: quello di auto “normale”, e
non di chimera futurista.

Una normalita che comincia
nelle dimensioni: 4 metri e 20 di
lunghezza per cinque passegge-
ri, con spazio abordo e nel baga-
gliaio (330litrila capienza) para-
gonabili a quelli di una media
compatta. Risultato di un’archi-
tettura studiata appositamente,
enon adattata, perle esigenze di
una vettura con propulsione
elettrica e dunque caratterizzata
dall’esigenza primaria di siste-
mare, se non il motore che per
sua natura & di dimensioni con-
tenute, I'ingombrante pacco
batterie. Che nella Leaf sono
piazzate centralmente, sotto il

pavimento: soluzione che per-

mette di mantenere un bilancia- -
mentoottimaledeipesi.E,quan-
do si & al volante, certe cose si
sentono.

Non ancora normale, ma suf-
ficiente considerando le percor-
renze medie giornaliere, 'auto-
nomia, variabile dagli 80 ai 220
chilometri a seconda dello stile
di guida. Il che, tradotto, signifi-
ca chela forbice si sposta verso i
valoripittbassi quanto pitisihail
piede pesante: bisogna comin-
ciare ad abituarsi dunque, per-
ché i consumi effettivi, e non
quelli dichiarati, saranno il me-
tro di paragone delle auto del fu-
turo.

Cidcheinveceancoradiscosta
la Leaf (cosi come altre elettri-
che) dalla shoppinglist & il prez-
zo ancora proibitivo, intorno ai
35milaeuro. Cheinnazionisen-
sibili all’ecologia diventa di 30
milapereffettodiincentivistata-
li, che arrivano a comprendere
anche accesso ai centri storici
delle grandi citta, vantaggi eco-
nomici (nonché infrastrutture

T I’elettrica

gruppo propulsore &, indipen-
dentemente dalla tipologia,
collocato posteriormente. Nel-
laversione MiEVilmotore elet-
trico da 67 CV e collocato sotto
il piano dicaricoeanchelebat-
terie sono ospitate nella parte
inferiore del pianale, esatta-
mente 140 kg di accumulatori
litio-ioni per una autonomia
dichiarata di circa 150 chilo-
metri con un tempo di ricarica
completa di circa 6 ore (30 mi-
nuti per la ricarica rapida par-
ziale con tensione di400 Volt).

La i-MiEV, come le versioni
commercializzate conimarchi
Citroen e Peugeot, saranno
prodotte esclusivamente in
Giappone e, secondo le stime
della Mitsubishi, i volumi pre-
visti sono di circa 18.000 esem-
plari nel 2011 per arrivare a
40.000 nel 2012.

D RIPRODUZIONE RISERVATA.

erlina

adeguate) per i rifornimenti di
energia elettrica e sgravi fiscali:
GranBretagna, Irlanda, Olandae
Portogallo, i paesi virtuosi ad og-
gisonoquesti,edéquichelaleaf
arrivera per prima all'inizio del
2011. L’Ttalia il fanalino di coda
del vecchio continente: speran-
do in un’inversione di tendenza
politica rispetto all’attuale as-
senza di supporto logistico e in-
centivi governativi, i vertici Nis-
sanhanno previstolosbarco del-

. la loro elettrica per la fine del

prossimo anno.

Certo, 30 mila euro per una
compatta rimane una soglia co-
munque alta. Ma a giudicare dal
numero esiguo di pezzi destinati
all’Europa (circa6 mila), almeno
per il suo primo anno di vita la
Leafresteraunoggettoperinten-
ditori. Egliintenditori,in genere,
non sifanno problemi di soldi.

- ®RIPRODUZIONE RISERVATA
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Smart Electric

LA DUE POSTI TUTTA VERDE

Costa 400 euro al mese pit lva la Smart
elettrica. Nel prezzo manutenzione ordinaria,
vettura sostitutiva e garanzia per la durata del
progetto di 48 mesi, pitl RCA e incendio e furto.
Questa Smart ha 41 Cv, una velocita massima
di 100 orari e un’autonomia di 135 km

Renault Twizy

S1 GUIDA A QUATTORDICI ANNI

Il piccolo veicolo urbano della Renault, la Twizy
verra messo in commercio a fine 2011 sul
nostro mercato in due versioni, una delle quali
classificata come quadriciclo e quindi
utilizzabile anche a quattordici anni e senza
patente B

Toyota RavEv

TOYOTA
RAVAEV

ANCHE IL SUV VA IN ELETTRICO

La Toyota si lancia alla conquista dell’America
con un Suv tutto elettrico, il Rav4 Ev sviluppato
in collaborazione con Tesla Motors. |l piano di
sviluppo di questo singolare 4x4 prevede
P'inizio della commercializzazione negli Stati
Uniti peril 2012

IL FURGONE E IL PRIMO ALLA META

La Renault Kangoo Express Z. E. sara il primo
veicolo della gamma di quattro veicoli elettrici
che sara introdotto dalla casa francese sul
mercato trail 2011 e il 2012. Ha una capacita
di carico di 650 kg e un’autonomia di circa 160
chilometri

Tesla Roadster

LA SUPERCAR DA 130 MILA EURO

La Tesla Roadster rilancia ancora e propone -
aun prezzo tra 90 e 130 mila euro - una
sportiva che usa diverse partiin carbonio
ancora piu potente: scattada0a 100 km/hin
appena 3,4 secondi e propone un’autonomia
di 340 chilometri fra unaricarica e I'altra
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