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Una realta dell'auto
in salute. E questa
la fotografia delle
flotte aziendali

e del noleggio

a lungo termine,
che riprende quota
dopo gli ostacoli
fiscali dell'inizio

del 2007

di Marco De Rosa

a crisi? Non abita qui, almeno per
Lg momento. Mentte I’economia glo—
ale vacilla e il mercago dell’auto si
appresta a chxudere l’anno -»

re con il vento in poppa. A confermarlo’
arrivano, ultimi in ordine di tempo, i nu-
meri diffusi dalla Motorizzazione civile,
secondo i quali, a fronte di un calo com-

supera 11 7%.

plessivo nelle vendite di auto-
mobili nuove che tra gennaio e
settembre ha toccato '11,3%, le
immatricolazioni a imprese e societa
sono cresciute del 3,2%.

E nel medcsmm penodo particolarmen-
(,anvo si dlmostra il dato Lelan-

novita, tutt’altro. E da oltre un decen-

P

3
|

nio, infatti, che nel nostro Paese la loca-
zione dei veicoli fa registrare tassi di svi-
luppo impetuosi, assai spesso in doppia
cifra. Nel 2007, tanto per rimanere al re-
cente passato, il fatturato del comparto
ha superato di slancio i 4,5 miliardi di
euro, con un balzo in avanti dell’8% ri-
spetto ai 4,2 miliardi del 2006. E nello
stesso anno, secondo le cifre elaborate
da Aniasa, I'associazione di Confindu-
stria che riunisce le imprese del settore,
la flotta circolante € arrivata
a quasi 660mila veicoli.
Non pochi, consideran-
do che nel 1990 erane
appena 25mila. [ nume,
insemma, parlano di uzga
realta in salute. E il con-
suntivo di fine 2008 pro-
mette di essere altrgftan-

st’anno il nole@o - 80-
ello a lungo

_ella stretta fi-
lauto aziendale

fe delle aziende clienti.

tutto mentre, «dopo oltre un decen-
nio di vendite su livelli elevati e un 2007
da record», come ricorda il Centro Stu-
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= Un parco a noleggio

Secondo Roberto Lucchini, presidente
Aniasa, il mercato delle flotte gestite in
Italia ha ancora ampi margini di crescita
e sviluppo. Un potenziale fisiologico che
dovrebbe portare il Paese a percentuali di
livello europeo prossime al 50%.

noleggio veicoli supera la “stretta fiscale”
if o e previsioni di sviluppo

di Promotor, il mercato italiano dell’auto
sta per chiudere ’anno con un calo delle
immatricolazioni non inferiore al 12%.
Pin probabilmente il 13%, secondo le
stime condivise dalla maggior parte de-
gli analisti di settore. I motivi di questo
tracollo? Il Centro Studi Fleet & Mobili-
ty ne ha individuati tre: la scarsa fiducia
degli italiani nel futuro, una tendenziale
minore sensibilita dei nostri connazionali
verso gli incentivi alla rottamazione e la
riduzione della pressione delle case auto-
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LeasePlan: cresce
limpegno ecologico

Mobilita sostenibile. Ecco I'orizzonte ver-

s0 il quale marciano i player del noleggio,

tutti (o quasi) impegnati in iniziative tese

a rendere pid pulite le flotte che circola-

no sulle nostre strade. E se questa & la

sfida, a tirare il gruppo sono soprattutto

le realta leader. Come LeasePlan ftalia, fi-
liale del gruppo muitinazionale LeasePlan
Corporation forte di circa 100mila veicoli
gestiti. Tradizionalmente attenta a sposare
le ragioni del business con quelle della re-
sponsabilita, I'azienda ha avviato lo scorso
anno il progetto GreenPlan, con ['obiettivo
d'incentivare i clienti a ridurre le emissioni
nocive dei propri parchi auto. «Cuore del
sistema e uno strumento informatico bat-
tezzato EcoCalculator», esordisce Alberto
Repetto, direttore commerciale e marke-
ting della societa. «Strumento che con-
sente di determinare I'impatto ambientale
di una flotta e, quindi, di stabilire obietti-
vi di progressivo abbattimento delle emis-
sioni». Emissioni che, poi, possono essere
compensate attraverso progetti di rifore-
stazione proposti alle imprese clienti. E

mobilistiche sui prezz, visto che in que-
sta fase risulta pit semplice spostare pro-
duzione e vendite in Paesi piu ricettivi.
Quel che ¢ certo, ¢ che i consumi sono in
crisi: se, stando alle rilevazioni Istat, nel
secondo trimestre del 2008 la spesa delle
famiglie italiane ¢ diminuita dello 0,3%
su base congiunturale e dello 0,5% su
base annua, I'acquisto dei beni durevoli
come le automobili & precipitato addirit-
tura del 7% rispetto allo stesso periodo
dell’anno scorso.

Gli effetti di questo tsunami, pero, come
si & visto sembrano non sfiorare mini-
mamente il noleggio. Che anzi pare qua-
si avvantaggiarsene, finendo per rappre-
sentare una fetta sempre pit cospicua del

Conferenza stamg

non & tutte. Prima dell'estate, LeasePlan
ha spostato il proprio impegno ecologico
sul fronte normativo, presentando un'arti-
colata proposta in tema di tassazione dei
veicoli e incentivazione fiscale alla mobi-
litd pulita. «La mossa pilt immediata che
suggeriamo € quella di legare I'entita pro-
gressiva del bollo non pit al kilowatt, ma ai
livelli di CO.», spiega Repetto. «/| secondo
passaggio riguarda invece |'estensione del-
I'attuale contributo per 'acquisto di auto
a metano, Gpl, elettriche o a idrogeno a
tutti i mezzi, anche a benzina o diesel, con
emissioni inferiori @ 120 grammi di CO;
per chilometro». L'ultimo step della pro-
posta di LeasePlan riguarda invece solo le
flotte aziendali e prevede, nel medio-lun-
go periodo, l'introduzione di percentuali di
tassazione delle company car connesse ai
livelli di emissioni. n

mercato auto complessivo: i dati Unrae
(Unione nazionale rappresentanti auto-
veicoli esteri), per esempio, evidenzia-
no come nei primi otto mesi dell’anno
la quota di vetture di nuova immatrico-
lazione destinate al noleggio abbia rag-
giunto il 15,8% del totale, guadagnan-
do oltre due punti e mezzo percentuali
rispetto al 13,17% dello stesso periodo
del 2007. «In diversi Paesi europei, oltre
il 50% del parco circolante € ormai costi-
tuito da flotte gestite, quindi non da auto
di proprieta», spiega Roberto Lucchini,
presidente di Aniasa. «I’Italia & ancora
lontano da simili livelli, quindi ha oggi
tutto lo spazio per continuare a svilup-
parsi in quella direzione. Esiste, per cosi

continua a pag. 94 =
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B speciale flotte

Lombardia
Lazio
Emilia Romagna

Piemonte

Veneto
Campania

Toscana

Altre regioni

u Flotte anche per le piccole aziende

A convertirsi ai vantaggi del noleggio non
ci sono pitl solo le multinazionali e le large
corporation. A queste si sono aggiunte le
piccole e le piccolissime imprese.

=> segue da pag. 92
dire, un potenziale fisiologico di cresci-
ta, tanto piu evidente nei momenti come
questo, in cui 'utenza si dimostra parti-
colarmente riflessiva rispetto all’acquisto
della vettura».

Di certo, il quadro economico generale
spinge le aziende a fare bene i propri con-
ti, anche in tema di mobilita. E a scoprire
per esempio, come sottolinea una ricerca
condotta dal Centro Studi di LeasePlan
Italia, uno dei principali player del setto-
re, che sostituire le auto in proprieta con
veicoli in noleggio a lungo termine con-
sente di ottenere risparmi sui costi di ge-
stione oscillanti intorno al 23%. «In una
situazione di crisi di liquidita», rincara la
dose Maurizio Ceci, general manager di
Alphabet Italia, societa di noleggio del
gruppo Bmw, «il Nlt & senza dubbio la
migliore soluzione al problema del reperi-
mento delle fonti di finanziamento neces-
sarie a coprire il fabbisogno di un’azien-
da che ha nel suo attivo patrimoniale un
parco auto in proprieta. Questo senza
contare 'annullamento dei rischi lega-
ti agli interventi di manutenzione e alla
rivendita dell’usato, nonché il risparmio
di risorse umane da dedicare a un’attivita
“non core” per le aziende, com’® appun-
to la gestione della flotta».

me Novembre 2008
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Fonte: Aniasa

Sara per questo che, oggi, a convertirsi ai
vantaggi del noleggio sono non piti solo
le multinazionali e le large corporate, ma
anche e sempre pil spesso le piccole e
piccolissime imprese. «Dopo aver con-
quistato il segmento delle grandi e medie
aziende», conferma Lucchini, «ormai da
qualche tempo gli operatori hanno perfe-
zionato i servizi rivolti alle societa di mi-
nori dimensioni, nonché al vasto arcipe-
lago delle partite Iva e dei professionisti,
che rappresentano il terreno privilegiato
sul quale si giochera l’espansione del set-
tore nei prossimi anni. E in questo senso,

continua a pag. 96=>

del destinatario,

Renault Business:
una famiglia
di opportunita

Si fa presto a dire flotte. In realtd, il mare
magnum della mobilita aziendale com-
prende parchi di ogni genere e dimen-
sione, dalle migliaia di vetture di una
multinazionale al singolo veicolo com-
merciale della microimpresa artigiana.
Realta diverse, che hanno bisogno di so-
luzioni diverse. Come quelle che Renault
fornisce attraverso Renault Business,
struttura operativa dal 2006 e dedicata
proprio al target delle imprese. «Risorse
umane e mezzi vengono gestiti congiun-
tamente tra Renault Italia, la finanziaria
Rci Banque e Overiease, societa di no-
leggio a lungo termine partecipata», spie-
ga Nino Colicino, direttore vendite flotte
di Renault Italia. «Questo ci consente

di presentare un ventaglio completo di
proposte commerciali, che spaziano dal
finanziamento al leasing, dal noleggio al
fleet managements. In particolare, alle
aziende con un parco superiore alle 50
vetture & riservato il servizio top account
sales, garantito da una squadra di key
account specializzati. Punto di riferimen-
to per Pmi e partite Iva & invece il servi-
zio Network sales, che supporta I'attivita
dei Business center: una settantina di
concessionarie della rete Renault strut-
turate per soddisfare le esigenze
di realta professionali con flotte

di piccole dimensioni. «Grazie

a questo approccio», prosegue
Colicino, «le aziende ottengono
soluzioni su misura e identificano
facilmente la modalita di acqui-

~ sizione della vettura pill vantag-
giosa». Da quest’anno, inoltre,
Renauit ha predisposto un parco
auto test-drive dedicato, oltre che
agli opinion leader, alla clientela

- business, che puo cosi provare
direttamente qualita e comfort dei
-modelli in gamma. E a proposito di
modelli, particolarmente apprezza-
ta in ambito flotte si conferma New
Laguna, che oggi «pesa» per quasi
il 70% sulle vendite complessive
di Renault alle aziende. Vendite
che, a fine 2008, dovrebbero
toccare le 47mila unita. m
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= Noleggiare I'auto

invece di possederia

Al concetto di proprieta negli
ultimi venti anni si & sostituito
gradualmente il concetto del
noleggio dell’auto.

Flotta
circolante
=> segue da pag. 94
un ruolo centrale lo gioca la diffe-
renziazione dei canah distributivi, . o
Immatricolazioni

che significa una penetrazione pit
efficace e capillare del mercato.
Per esempio, le partnership stra-
tegiche con diversi istituti di cre-
dito permettono oggi alle socie-
ta di noleggio di entrare in contatto con
un bacino molto piti ampio di potenzia-
li clienti sul territorio, conquistando cosi
anche soggetti tradizionalmente poco in-
clini alla locazione del veicolo».

I tempi, insomma, sembrerebbero matu-
ri per quel cambio di mentalita da tem-
po auspicato da Aniasa: la definitiva sco-
perta, da parte degli italiani, dei vantaggi
dell’auto in affitto rispetto a quella di pro-
prieta. «In effetti nel mondo della mobi-
lita € in atto un macrofenomeno - ci dice
Lucchini -, ovviamente secondo i tempi
necessari alle grandi evoluzioni compor-
tamentali, che non sono certo quelli degli
esercizi delle aziende. «Vent’anni or sono
il concetto di proprieta della vettura era
cosi radicato da risultare praticamente
inscalfibile, mentre oggi 'approccio cul-
turale & cambiato: Iidea di usare qualco-
sa invece di possederla, e di pagare solo

(in milioni di euro %)

Fonte: Aniasa

Fatturato

per l'utilizzo effettivo, si sta facendo lar-
go nelle abitudini degli italiani. E questo
riguarda 'automobile, ma non solo. E
un cambiamento storico, che avra biso-
gno ancora di anni per mostrare appieno
i suoi effetti, ma che ci fa essere ottimi-
sti per il futuro». E a confermare I’analisi
del presidente di Aniasa, arriva lo Studio
sui trasporti e la mobilita, effettuato da
Europcar International in collabora-
zione con [’istituto di ricerca Opi-
nionWay e condotto in sette Paesi
europei, tra cui I'Italia: secondo i
risultati, nel Vecchio continente un
cittadino su cinque sarebbe pron-
to a rinunciare anche subito alla
proprieta dell’auto e ben il 62%
(il 43% in Italia) ne ha gia noleg-
giata una.

Ma se questo ¢ il quadro di riferi-
mento, come si presenta il mercato

Arval: mobilita sostenibile e a impatto zero

Leader di mercato? Nel caso di Arval, non e
un modo di dire. Lo confermano gli ultimi
dati diffusi da Databank, relativi al 2007:
con un parco circolante di oltre 110mila
veicoli e una market share del 20,9%, la
societa di noleggio a lungo termine del
gruppo bancario Bnp Paribas si colloca al

sponsabilita sociale d'impresa,
propone ai suoi interlocutori di
seguirla sulla strada della mo-
bilita sostenibile. Lo fa in pri-
mo luogo attraverso Ecopolis,
un'iniziativa studiata in col-
laborazione con LifeGate per

vertice del proprio mercato di riferimento.
E contemporaneamente, con 32mila nuove
immatricolazioni, mette a segno un +8
rispetto al 2006. Risultato, quest’ultimo,
particolarmente significativo perché ot-
tenuto in un anno che, almeno nella sua
prima parte, & stato condizionato da una
normativa fiscale fortemente penalizzante
nei confronti dell'auto aziendale. | numeri,
perd, non sono tutto. Ecco perché Arval,
tradizionalmente legata al concetto di re-

offrire alle aziende la possibilita di rendere
eco-compatibill | propri parchi auto, ridu-
cendone o0 compensandone le emissioni no-
cive fino a ottenere flotte «a impatto zero».
Altra via battuta e quella delle sinergie con
gli enti locali: ultimo esempio in ordine di
tempo, I'adesione al progetto Metrobosco
della Provincia di Milano, che prevede la
riforestazione di alcune aree vicine al capo-
luogo tombardo. E viste queste credenziali,
non stupisce che proprio a Paclo Ghinolfi

m € Novembre 2008

italiano del noleggio? Dopo un periodo
di grandi fusioni, ¢ oggi sostanzialmen-
te stabile, dominato da
quattro societa leader
che, stando ai dati ela-
borati da Databank
per il 2007, hanno
pit o meno la

continua a pag. 98>

(nella foto), amministratore delegato di Ar-
val, sia stato di recente assegnato il premio
«Green manager of the year 2008» istituito
da Fleet blog, il primo web-space italiano
dedicato alle flotte aziendali. «Un ricono-
scimento come questo», commenta Ghinol-
fi, «dimostra che la strada da noi intrapresa €
quella giusta: sensibilizzare gli operatori del
settore, diffondere una cultura ambientale
ma, soprattutto, dare vita ad azioni concrete.
Insomma: fatti, non parole»
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